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令、人生礼俗、民间信仰、日常生活等

方面广泛应用。[1] 民俗艺术是根植于民

间的一种文化艺术形式，具有较强的群

众基础和地域特点，是民众审美理念、

情感信仰、文化习俗的外在艺术表现形

式，蕴含较强的非物质文化属性。  

湛江的滨海自然条件、客家文化、

闽越文化、中原文化、流寓文化等相互

融合积淀，形成了别具一格的雷州文化

体系，有着“中国民间文化艺术之乡”

的美誉。民俗艺术是民众生活方式和思

想情感的外在表现，是传统习俗和文化

的重要组成部分。湛江地区的民间艺术

形式是当地群众创造的、共享的、传承

的生活习惯，它以娱乐、祭祀、祈福等

湛 江 是 古 代 海 上 丝 绸 之 路 的 始 发

港，现已成为“一带一路”重要的战略

支点城市，是我国南方重要的滨海休闲

度假旅游城市。湛江市坚持实施“引进

来，走出去”的战略，在融入“一带一路”

的背景下，坚持文化交流先行，大力发

展旅游经济，积极体现湛江元素，城市

旅游品牌影响力日益扩大。因此，依托

湛江本土丰富的民俗文化艺术，开发高

质量的旅游产品具有重要的现实意义。

一、湛江民俗艺术概况
民俗艺术，系传承性的民间艺术，

或指民间艺术中融入传统风俗的部分。

它作为文化传统的艺术符号，在岁时节

形式展现。悠久的历史与厚重的文化积

淀，孕育了湛江内涵丰富、种类繁多、

风格独特的民俗民间艺术，[2] 保留了大

量体现雷州半岛文化精髓的民俗文化

和民间艺术。 

湛江地处南疆海滨，当地人民在征

服海洋、抵抗灾害等过程中逐渐形成了

丰富多彩的民间文化与民俗艺术，反

映了当地人民的思想和民俗生活。截

至 2019 年 6 月，湛江市民俗文化中保

留至今的还有国家级非物质文化遗产 8

项、省级 33 项、市级 51 项，总计 92 项，

涵盖了民间文学、民间音乐、民间舞蹈、

民间美术、传统医药、传统戏剧、曲艺、

杂技与竞技、民俗、传统手工技艺这十
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统的表现形式上，并未出现在旅游公司

的推荐项目和宣传表格之中，而只是作

为游客时间充裕时的补充，纯属附带的

观光行为。同时，这种民俗艺术表演形

式流传至今，虽然已经融入生活，但是

给予游客体验参与的还太少。表演形式

也只是固定在特定日子，游客没有时间

上的选择余地。再次，其它景区也很少

将湛江的传统艺术文化引入到旅游景

点之中，而是各自为战，一味压价。

（三）特色不够明显，同质化现象

严重，无法带给游客深刻的回忆

湛江主打的滨海旅游与其它滨海城

市相比，存在同质化严重的问题，观光

式旅游占主导，体验互动不够，无法形

成有内涵的深度游。无论是跟团游还是

自驾游，游客的品味越来越高，对旅游

景点的要求也越来越高，没有在游客心

中留下印记的旅游目的地很难带来回

头客和好评度。湛江的旅游景点还停留

在换背景拍照式的旅游阶段，缺少互动

体验及文化内涵，无法带给游客深刻的

回忆，留不住顾客的心，旅游品牌知名

度不高。

（四）旅游产品纵深不够，割裂严

重

湛江旅游景点丰富，有海滨美景游、

度假型旅游、生态游、文化美食游、乡

村民俗游等不同种类的旅游形式。但是

湛江旅游景区景点规模较小，可看可玩

的东西较少，单一景区内容和形式上的

单调已经无法满足游客对旅游目的地

新奇性、多元化的追求，游客往往希望

能够通过单一旅游目的地实现“吃、住、

行、游、购、娱”全套服务。[6] 湛江各

景区之间割裂严重，无法形成连贯性的

线路，导致产品纵深不够，难以吸引游

客尤其是外地旅客长时间逗留。

大类型。其中，雷州石狗作为民族信仰

的典型代表，被称为“南方的兵马俑”，

被列入首批中国民族民间文化保护工

程； 湛 江 醒 狮 是 南 派 舞 狮 的 代 表， 每

逢节庆日或者集会，都要用醒狮助兴，

祈求平安吉祥。还有气势雄伟的人龙舞

和独具技巧的吴川飘色、湛江傩舞、雷

州歌、雷剧等一批国家级非物质文化遗

产。它们经过时间的洗礼，形成了湛江

特有的民俗艺术形式。[3]

这些民俗艺术是湛江红土文化的缩

影，浓缩了湛江悠久的历史，也体现了

当 地 群 众 的 信 仰、 情 感、 审 美、 技 艺

等精神内涵，具有传承性的非物质性特

征，也具有较强的代表性、象征性和美

学价值。很多艺术形式随着时代的变迁

不断继承与创新，在艺术表演目的和形

式上已经融入了当代人的生活理念，赋

予了极强的娱乐性和观赏性。

二、 湛 江 旅 游 产 品 发 展 概
况

不同学科领域中对旅游产品的定义

不尽相同，本文论述的是广义视角下的

旅游产品。它是指旅游经营者为了满足

旅游者在旅游活动中的各种需求，而向

旅游市场提供的各种物质产品、精神产

品和旅游服务的组合，[4] 包括旅游纪念

品、景点、服务等。随着人们生活水平

的提高，旅游已经成为普通家庭的消费

品，中国的旅游业已经步入黄金发展阶

段。旅游是湛江市的战略性支柱产业，

是现代服务业的领航产业，是湛江市经

济发展的新引擎。随着湛江在城市旅游

品牌形象上的大力宣传，以及旅游景点

硬件的提升，旅游景点的多样化，湛江

市旅游市场规模屡创新高。深湛高铁的

开通使得湛江步入全国高铁网络，而中

央电视台《魅力中国》竞演节目中湛江

的完美演出，提升了湛江的旅游知名

度。据统计，2018 年湛江市接待游客

5172 万 人 次， 增 长 18.9%， 旅 游 收

入 511.2 亿 元， 增 长 21.3%。[5] 虽 然

数据喜人，但是在旅游业蓬勃发展的今

天，湛江的旅游人数和旅游收入相对于

其它同类滨海城市还有很大的差距。湛

江的旅游业优势不再，旅游产品结构不

完善，消费不突出，旅游质量不高。其

中比较突出的问题有以下几点：

（一）重视景区规划、轻视旅游商

品，在思想上存在偏差

湛江具有独特的滨海自然环境和风

土人情，已经形成了一批有影响力的生

态观光景区、乡村游、海岛和民俗文化

景区。旅游产业中交通、游览、住宿、

餐饮、购物、文娱这几大要素中，旅游

商品是旅游消费中重要的经济增长点。

相较于交通、住宿、饮食等旅游相关产

业，湛江的旅游商品市场还处在起步阶

段。很多景区负责人还停留在对旅游业

最浅层的认识上，把发展的重点都集中

在旅游景区的规划建设和完善旅游资

源的各种配套设施上。他们认为旅游业

就是加大对门票的销售，靠提高门票价

格来增加旅游业收入。对于旅游衍生产

品的开发一直没有列入旅游业的重要

内容来研究落实，这将拉低湛江的旅游

消费水平，使湛江的旅游还停留在传统

的观光旅游层次上，无法形成高质量且

健全的旅游产业链。

（ 二） 文 化 游 未 能 发 挥 相 应 的 功

能

湛江文化艺术气息浓厚，独具一格，

可以构建文化旅游产品的形式较多。但

是现阶段，湛江文化游开发不充分。例

如飘色、人龙舞等民俗艺术还停留在传
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2）通过抽象人体相互架接的舞姿形态，

转化成视觉化的语言，并利用南珠等当

地资源，开发出人龙舞首饰系列产品。

这些设计既丰富了当地的旅游商品，也

促进了人龙舞这种民俗艺术的传播、推

广与继承发展。从上述案例可知，将民

俗艺术元素的视觉造型符号进行提炼和

演绎，通过设计创新开发出富有地域特

色的文化衍生产品，实现“文化带走”

战略，促进了旅游二次消费，丰富了旅

游产品的层次，增强了旅游产业的深度

和广度。

（二）开发民俗艺术主题文化游，

打造湛江的“文化游”品牌，提升旅游

产品软实力

随着游客的文化水平不断提高、旅

游经验更加丰富，他们的品位也在不断

提升，游客们的消费也将逐渐理性化，

会更加注重体验旅游目的地的特色文

化、风土人情，使得旅游向着多元化、

文化性、新奇性等方向转变。开发民俗

艺术主题文化游，打造湛江的“文化游”

品牌，让游客享受湛江美景美食的同

时，感受湛江的红土文化，让民俗文化

艺术通过游客的美好回忆“走出去”，

既能使民俗艺术在传承和保护之中有创

新的融入经济生活，又能促进湛江旅游

产品的综合竞争力。

三、 湛 江 民 俗 艺 术 与 旅 游
产品的融合策略

随着旅游观念的转变，“打卡式”

旅游越来越不能满足游客的需求，体验

式、文化性、识别度高的旅游产品更受

青睐。湛江的旅游产业也要与时俱进，

提升自身的品味与内涵，向着多元化、

特色化的方向发展。湛江有着丰富的

民 俗 艺 术 形 式， 观 赏 性、 移 植 性 强，

能够将文化符号与旅游产品进行融合，

打造不可模仿的吸引力。以湛江的民俗

艺术文化推动文化旅游的发展，拓展和

丰富旅游市场的内涵，让文化成为旅游

的“核心”元素，成为游客新的向往。
[7] 只有找准文化与旅游产品融合的切入

点，才能实现湛江民俗艺术与旅游产品

的有效融合，具体策略如下：

（一）通过设计创新实施“文化带

走”战略，开拓民俗艺术商品化路径

衡量一个地区旅游业发展程度的重

要指标是游客在旅游目的地的旅游购

物、旅游娱乐消费所占的比重。购物是

旅游经济中非常重要的一环，对广大游

客来说，旅游的重要内容之一就是购

物，游览过程中选购一些当地的特色产

品进行分享或者收藏，是旅游的一种乐

趣。[8] 民俗文化具有非物质属性，可以

作为一种资源转化为实体产品的开发，

形成旅游纪念品、土特产及其包装、旅

游日用品、时尚产品等商品。

湛江民俗艺术在造型、美学上独树

一帜，它能够作为文化消费品展现在游

客的眼前。通过设计创新的手段实施

“文化带走”战略，将民俗艺术转化

为实体化、可移动的文创产品，赋予

民俗艺术新的生命力，实现民俗艺术

的“ 活 态 化” 与 再 生， 有 助 于 雷 州 半

岛民俗文化的弘扬、传承和创新利用，

促进经济价值和文化传承的同步发展。

选取具有代表性的民俗艺术形式，挖

掘 其 文 化 内 涵， 对 其 形 体、 色 彩、 纹

样 图 案、 工 艺 进行提炼和浓缩，转化

成视觉化的造型符号，通过艺术设计手

法将其转化为具有实用性、纪念性、收

藏性的旅游产品。[9]

     以设计的眼光和手段去开发旅游衍

生品，将文化理念赋予给产品，促进旅

游景点与特色旅游商品的互补融合，满

足消费者收藏、纪念、情感上的需求。

人龙舞耳机（图 1）的设计灵感来源于

人龙舞，人龙舞是湛江具有代表性的民

俗艺术表演形式，有较强的动感和视觉

冲击力，以其为创意元素，提炼其龙角、

龙身、龙嘴等元素，并进行抽象浓缩，

应用到耳机这种携带便携、使用频率较

高的数码产品上。人龙舞首饰系列（图

图 1  人龙舞耳机

图 2  人龙舞首饰系列
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雷州半岛地处祖国南疆，各种思想

在碰撞融合，形成了别具一格的红土文

化。这些民俗文化艺术历史悠久，在演

化和发展中深深地烙上了地区的印记，

能够传承至今，说明它们具有现代人能

够接受的文化理念。这些民俗文化艺

术可以被开发为观赏性和体验性的旅

游项目，丰富湛江的旅游格局。例如，

从游神赛会演化而来的吴川飘色，被称

为“东方的隐蔽艺术”，凌空的造型艺

术感强，是粤西地区最具观赏性的游艺

活动。吴川飘色游行艺术如今已经成为

粤西地区最具代表性的传统文化，也是

湛江一个响亮的名片。它是由当地人在

“年例”活动期间进行祭祀活动演化形

成的具有仪式性、观赏性、娱乐性的造

型艺术，具有较强的视觉冲击力，每年

慕名而来的游客众多。将飘色这种视觉

观赏性较强的游行艺术进行合理规划，

加强旅游与文化的融合，让游客参与进

来，在观赏、体验、互动中塑造旅游情

境，开拓飘色艺术的相关服务和旅游衍

生品，促进传统文化的良性变迁，打造

湛江的“文化游”品牌。在文旅融合的

产品开发中，文化是灵魂，深化了旅游

的层次和内涵；旅游是载体，拓宽了产

业链条。[10] 这种文旅结合的旅游模式

能够体现地域特色，区别于国内多数雷

同的生态游、景观游，能塑造湛江的“文

化游”品牌，提升湛江旅游的软实力，

又能扩大湛江的知名度。

（三）以民俗艺术为纽带，拓宽旅

游产业链的深度和维度 

湛江的文化资源丰富，但是仅仅依

靠文化主题游模式还显得单调，远远不

能满足游客的喜好。各地景区并不是割

裂的单元，可以通过民俗文化艺术为纽

带，形成有共性的旅游产业链，满足游

客内涵性、文化性、多样性、新奇性等

方面的追求。民俗艺术在保留原生态和

核心文化内核的前提下，既能开发成民

俗主题游，又能将民俗艺术符号应用于

其它旅游景点及周边设施上。例如利用

民俗艺术图案装饰路标、厕所、路灯、

户外公共设施、景点建筑造型，形成民

俗艺术与其它景点的有效融合，具有较

强的文化共性，增强了游客的旅游体

验。同时将湛江滨海风情、湖光岩等生

态景点，遂溪孔子文化城、茂德公大观

园、花海民俗、人龙舞、飘色等不同内

容的景点串联起来，给游客展现出湛江

民俗文化、海滨景观与生态、仿古建筑、

主题娱乐等立体式的旅游产品，让游客

能在同一旅游目的地欣赏到湛江优美

的滨海景观、独特的民俗风情和厚重的

历史文化。不同形式的旅游产品丰富了

旅游产业的内涵，提升湛江旅游产业的

深度，能够展现湛江民俗文化、滨海风

情、生态、建筑、娱乐、美食等多维度

的特点，极大地提升和丰富湛江市旅游

的品质。

结语
在国家“一带一路”战略背景下，

湛江要抓住机遇打造海滨休闲旅游城

市，加强营造绿色生态氛围，体现地域

文化特色，让游客感受湛江的蓝，体会

湛江精彩的民俗文化，实现文化传承和

旅游经济的同步发展。湛江民俗艺术与

旅游产品的融合，既能为新时代湛江民

俗文化的传承和再生提供新的发展路

径，解决单纯依靠补助而生存的民俗工

艺，又能为湛江扩大旅游规模提供方向

和动力，实现经济价值、文化艺术传承

与发展的共生共赢。这种融合模式拓宽

了湛江旅游业的深度和广度，提高了湛

江旅游产品的辨识度，强化了湛江旅游

产品的文化印记，健全了旅游产品体系。
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