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文 化 和 旅 游 之 间 是 相 辅 相 成 的 关

系，密不可分，高品质的旅游离不开文

化的引导，高品质的旅游也可以使文化

广泛传播。为了推动文化和旅游的深度

融合，习总书记发表了一系列重要的论

述，深刻揭示了文化和旅游的内在联

系，为我们在新时代做好文化旅游融合

发展指明了方向。目前我国社会的主要

矛盾是人民日益增长的美好生活需要

和发展不平衡、不充分之间的矛盾，因

此为了满足人民对美好生活的向往与

追求，我们要解决好文化旅游融合这一

问题。

地域文化是指文化在一定的地域环

境中与环境相融合打上了地域的烙印的

一种独特的文化，具有独特性。地域文

化通过形成在语言、信仰、艺术、道德

风俗及生活方式、思想观念等方面的共

同特征彰显其地域的独特性。武汉市具

有丰富的地域文化，例如楚文化、古琴

台文化、知音文化、码头文化等。黄鹤

楼是武汉市的地标性建筑，其本身就融

汇了多种地域文化。本文主要是以武汉

黄鹤楼诗词文化、民间故事以及一些黄

鹤楼风景景点等为切入点进行深度挖

掘和分析，提炼其文化内涵和开发价值

进行创新设计相关的文创产品。

文化创意产业这一新兴产业的形成

是由于全球经济化的发展，包含内容广

泛，旅游文化创意产品设计需要把握好

自身优势，将传统地域文化以全新的、

现代化且容易被消费者接受的方式呈

现在产品中，才会起到在文化创意产品

带动旅游发展的同时，人们在旅游过程

中乐于将优秀的产品作为纪念或者礼

品购买下来的作用。作为极具地域特色

的文化创意产品，需要富有地域文化特

色同时能使人感受到文化内涵，拥有精

神上的审美满足。在武汉旅游发展深度

游的情况下，需要有文旅进一步互相支

撑，相互赋能。湖北武汉应抓好文旅融

合机遇，启动文化和旅游双向赋能计

划。以前总是各个单位在自己的领域单

独展开活动，今后要加强合作与交流，

在文创产品设计等方面相互借鉴与帮
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助，让文化与旅游深度融合，打造精品

路线以及精品设计作品，吸引更多的游

客到武汉来旅游。

一、黄鹤楼文化旅游的构成
中华文明上下五千年，历史长河里，

孕育了大批英雄豪杰，积累无数丰功伟

业。在大自然变为沧海桑田的过程中，

能工巧匠与鬼斧神工又创造出众多名

胜古迹，体现了中华民族劳动人民的智

慧与大自然的神奇，“天下绝景”黄鹤

楼便是其中之一。黄鹤楼是中国三大名

楼之一，具有非常浓厚的地域文化，是

武汉市 5A 级旅游景点之一，是武汉市

的名片。黄鹤楼文化旅游的构成主要分

为两部分：第一部分是对黄鹤楼建筑的

参观以及对黄鹤楼历史文化的了解，实

地体验黄鹤楼文化的氛围，体会古代诗

人登上黄鹤楼后极目楚天舒的意境。第

二部分就是对黄鹤楼旅游景点及周边商

店的旅游纪念品的参观以及购买。如果

商店里面所销售的旅游纪念品具有深刻

的文化内涵，一定可以吸引消费者仔细

参观并且购买自己喜欢的旅游纪念品送

给亲朋好友，留下一份美好的记忆。

因此，在全国“旅游热”的局面中，

怎么样将黄鹤楼文化遗产转化为商品，

需要经历文化遗产—文化资源—文化符

号—审美符号—文化品牌这一转变过程，

需要设计师的齐心协力，充分对武汉市

黄鹤楼的历史典故、经典诗词以及建筑

符号等进行深入的挖掘和利用，设计出

具有时代特色以及国际化风格的黄鹤楼

文创品牌，宣传武汉市黄鹤楼的形象。

二、黄鹤楼文创产品设计的
现状

黄鹤楼属于非物质文化遗产，其传

说来自民间，蕴含着深厚而丰富的仙道

文化、民间智慧、文人流韵等传统文化

内涵。黄鹤楼的建筑特色，是各层大小

屋顶，交错重叠，翘角飞举，仿佛是展

翅欲飞的鹤翼。楼层内外绘有仙鹤为主

体，云纹、花草、龙凤为陪衬的图案。

这些都是我们取之不尽，用之不竭的文

创产品设计的源泉。曾有一位定居于德

国多年的湖南大学毕业生专门组建了

一个团队，用于在国外宣传黄鹤楼文

化。她的团队绘制了一个绘本《黄鹤楼

的传说》，用德语讲解中国黄鹤楼的故

事。黄鹤楼的文创产品主要是宣传黄鹤

楼的文化，以黄鹤楼的形象设计的比较

多，比如钥匙扣、扇子、伞、U 盘、笔

等。相对于其他景点来说，黄鹤楼的文

创产品还是有少部分有黄鹤楼文化特

色的。但是，到武汉市黄鹤楼考察调研

后，我们一致认为黄鹤楼文化文创产品

设计还存在一些问题：

1. 文 创 产 品 的 同 质 性 比 较 严 重，

没有自己的地域文化特色。虽然黄鹤楼

旅游文创产品有少部分体现了地域文

化特色，但是大部分文创产品的地域文

化价值不突出，跟全国其他旅游景点的

文创产品雷同，不能产生良好的经济效

应。大部分文创产品没有深挖黄鹤楼背

后所蕴含的历史故事和典故，因此在创

新设计方面有所不足，还有待提高。游

客通过旅游了解到黄鹤楼的文化历史

底蕴，因而有极大可能会喜欢相应的文

创产品，也就会购买自己喜欢的文创产

品送给自己的亲朋好友，分享自己愉快

的旅游记忆。

2. 黄鹤楼文创产品没有自己的文创

品牌。目前市场已经有的黄鹤楼文创产

品都是以在实体店零售销售的方式为

主，仅在黄鹤楼景点的一条街道上进行

售卖。所有小店里面都有不同档次的文

创产品在销售，其种类主要是以水彩画

技法和各种材料制作的扇子、绘画、书

法等工艺品；以及由黄鹤楼建筑、风景

制作的第七届世界军运会的纪念徽章；

武大樱花与黄鹤楼风景融合的日用品

设计，比如钥匙扣、笔记本、明信片、

书签等。产品样式虽多，材料过于单一，

不精致，不美观，让人很难有购买欲，

且多数价格昂贵、实用性不高。

3. 文创产品包装粗劣，不够精美，

不方便携带。黄鹤楼文创产品的包装大

部分都是简易包装，塑料或纸质，高档

的文创产品用的是木盒或者铁盒，但又

比较重，不方便携带。因此我们在设计

文创产品的包装时，根据包装的内容来

确定选择什么材料进行包装。文创产品

的包装设计最能体现产品的档次，体现

旅游纪念的价值。目前文创产品的包装

设计没有什么特色，千篇一律，有的产

品甚至没有包装，从外观看不出是卖的

什么产品，不利于消费者直观感受包装

里面的实物。为了满足消费者的需求，

应该根据文创产品设计相应的包装，让

消费者从外观包装就知道里面卖的内

容，满足不同消费者的需求。外型美观、

包装精美、便于携带的文创产品会深受

消费者喜爱。

相较来说，国外的文化创意品牌产

业化要成熟一些，领先于国内的水平。

特别是美国的迪士尼文创产业的品牌

走进千家万户深入人心，风靡全球。美

国的芭比娃娃品牌形象也是集万千宠

爱于一身，全世界都有她的专卖店，圆

了每个小女孩的公主梦，从小到大都可

以买她的产品。日本的姓氏文化也生产

出不少的文创产品，每个姓氏的小朋友

从小就买自己姓氏的文化产品品牌，因

此具有很大的市场。国外的文创产业发

展已经有自己独特的品牌定位，结合自

己本民族的文化给消费者留下了深刻

的印象，因此中国的文化创意产业的发

展应当有自己的特色，在世界文化之林

就会有话语权。
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三、黄鹤楼文创产品设计思
路

本项目的研究以武汉市黄鹤楼历史

文化典故为基本立足点，本着理论联系

实际，调查与研究相推进的原则来实施

的。通过实地调研、实地拍摄，采集第

一手资料。通过查阅相关参考文献、图

片文档等方法收集第二手资料，以文献

研究法、实地考察法、案例分析法、实

践参与法、问卷调查法、现象追问法等

多种研究方法来探求其中的意义。探索

黄鹤楼文化文创产品创新设计与城市

旅游文化品牌的发展之间的关系理念

与依据，建立恰当的设计定位与合理的

设计原则。联系实际的社会背景，对武

汉市黄鹤楼历史文化做深入的挖掘与

利用研究，发现目前武汉市黄鹤楼文创

产品整体设计所存在的问题，提出相应

的对策。创新设计出无愧于这个时代的

黄鹤楼设计艺术作品，充分体现黄鹤楼

文化的设计价值。

黄 鹤 楼 文 化 主 要 包 括 以 下 几 个 方

面，建筑文化、历史典故、民间传说等

方面，本文主要从黄鹤楼的建筑文化、

民间传说、历史典故这三方面来进行研

究创新设计文创产品。我们在文化创意

产品的设计上，通过对黄鹤楼各方面的

元素提取，结合现代设计艺术的美感进

行创新，同时富含丰富的文化内涵底

蕴，主要应用于旅游伴手礼、纪念品。

我们设计的黄鹤楼文创产品既要具有

黄鹤楼文化的特征，又要具有国际化的

特征，针对特定的消费群体创新设计文

创作品，对于宣传武汉市黄鹤楼的文化

可以起到很好的引领作用，让黄鹤楼文

化精细传播，走向全国乃至全世界。

     四、黄鹤楼文创产品创新设
计实践
     黄鹤楼文创产品设计实践，主要是

从黄鹤楼相关诗词、典故以及黄鹤楼建

筑元素等方面进行创新设计。不仅仅要

设计出具有深刻文化内涵的文创产品，

而且要吸引游客的目光，让每一位到黄

鹤楼来旅游的游客，都能够买到自己心

仪的文创产品回去送给自己的亲朋好

友，让黄鹤楼文化精细传播。品尝武汉

黄鹤楼的特色美食、土特产，可以让黄

鹤楼之旅给游客留下深刻的印象，设计

独特的美食及土特产包装，还可以让游

客将黄鹤楼故事带回家。本文主要是从

以下两个方面来进行创新设计的，具体

如下：

1.“黄鹤楼”相关诗词、典故创新

设计

“ 黄 鹤 楼 茶 包 和 门 票 设 计” 是 由

1604 视觉传达设计专业的尹锦融同学

设计的，在黄鹤楼文化创意设计大赛获

得三等奖的作品。这件作品能够在众多

的参赛作品中脱颖而出，说明其有一定

实力。她的创意灵感就是来源于唐代

诗人崔颢的一句诗“昔人已乘黄鹤去，

此地空余黄鹤楼。”黄鹤楼茶包设计是

两个茶包结合起来就是就是一幅“黄鹤

已去，空余一楼”的景象。黄鹤楼屹立

在长江边上，将黄鹤楼的形象与茶包结

合，泡茶时，将黄鹤楼卡在杯边，茶水

如就巧妙地形成了一副黄鹤楼屹立在

长江边的景象，而黄鹤外形的茶包与茶

水结合就形成了一副黄鹤飞离长江的

画卷。（见图 1）黄鹤楼门票设计，黄

鹤楼在票根上，而黄鹤在副票上，副票

撕去，表达的便是黄鹤已去，而黄鹤楼

仍留在票根上，票根的反面是明信片设

图 1  黄鹤楼茶包设计

图 2  黄鹤楼门票设计  

图 3  黄鹤楼轶闻系列文化创意产品图 4  仙鹤归来，惟楚有才
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是以黄鹤楼的故事横皮化鹤为原型，分

别化为六款不同的解环。在文化内涵上，

传达出黄鹤楼故事里知恩图报的美好

精神品质，引导着解环者的想象空间延

展和智力开发，同时传递优良精神。这

系列的解环能很好地吸引去黄鹤楼游

玩的消费者。幼儿、青少年群体基数大，

动手动脑能力强，益智类玩具具有广阔

的消费市场。

结语
在开发旅游项目中，突出融入黄鹤

楼文化元素，注入文化内涵；在城市规

划建设中，努力营造武汉黄鹤楼地方特

色文化内涵，提升城市文化旅游品位。

要按照国民经济支柱性产业的标准，创

新文化旅游融合内容和业态，推进文化

与旅游、科技等方面的融合发展，不断

提高文化旅游产业规模化、集约化、专

业化发展水平。以“文化 + 旅游”为例，

湖北等一些有条件的文化资源大省，可

考虑将黄鹤楼场馆打造成有温度、有故

事、有品位、有体验的文化旅游产品，

让老百姓把这些具有深刻文化内涵的

旅游文创产品可以带回家。与此同时，

亦要坚持政府主导、市场运作、企业参

与，建设好文化旅游融合发展的平台，

扩大行业影响和社会影响。
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品将历史典故惟楚有才与黄鹤楼的典

故仙鹤的传说巧妙结合，突出了湖北武

汉人才辈出，吸引仙鹤载着美女归来到

武汉，成就一段美好的才子佳人姻缘。

该作品主要涉及了书签以及钥匙扣的

设计，都是情侣款，可以送给喜欢的恋

人，希望得到礼物的恋人都能收获一段

美满的爱情。

2. 黄鹤楼建筑元素创新设计

“楚小鸭”包装以武汉地域文化为

主线，围绕具有武汉特色的标志性建筑

进行鸭脖、鸭锁骨等休闲食品的包装设

计。因为现在市场上大部分是盒装，一

次性吃不完不易存放，所以将建筑作为

隔间小卡片进行隔开，每个隔间口味不

同，且建筑小卡片为双层，里面分别装

有纸巾和一次性手套为消费者使用。在

娱乐的同时欣赏包起来的建筑，建筑采

用插画风格体现，同时将楚小鸭和丑小

鸭的故事相联系，打造出只要有理想、

有追求、为之努力奋斗，即使身处逆境

也不要紧，“是金子总会发光”的品牌

精神。包装设计里也少不了黄鹤楼的建

筑造型，以及崔同学设计的黄鹤楼建筑

回 形 针 等， 非 常 有 特 色。 崔 莹 同 学 设

计的 “楚小鸭”包装设计作品获得了

2019 第九届“未来之星”全国大学生

视觉设计大赛入围奖，没有等级奖，相

当于最高级别的奖项，也参加了中国美

术家协会举办的设计作品展。该作品还

获得了 2019 中国包装创意设计大赛学

生组三等奖的好成绩。

“环鹤楼”九连环益智类文创产品

设计的灵感来源于黄鹤楼由来的传说，

该作品由 1803 视觉传达蔡佳佳团队集

体创作的作品，获得黄鹤楼文化创意设

计大赛优秀奖。智力环是中国民间古典

智力玩具的精粹，表面上看是无法分解

的，但只要掌握一定的方法，按照一定

程序反复操作就能解出。设计此套解环

计，让门票更具有收藏及实用价值。（见

图 2）

“黄鹤楼轶闻系列文化创意产品”

荣获中国武汉黄鹤楼义创产品设计大

赛二等奖、中国洛阳第七届“三彩杯“创

意设计大赛最佳创意奖、首届当代吉祥

艺术设计大赛铜奖、第十三届创意中国

设计大奖赛优秀奖。该作品是由 1603

视觉传达黄厚旺团队设计的作品，其初

衷是传承并发扬优秀的黄鹤楼传统文

化。所以将黄鹤楼流传在民间的轶闻传

说收集起来将其抽象化、个性化，用最

简单的手法传承黄鹤楼最宝贵的文化。

该文创设计作品代表湖北大学参加了

湖北省高校设计联展与中国洛阳三彩

杯创意设计大赛的展出，并取得了较好

的效果。该作品采用了黄鹤楼的轶闻传

说作为基础，将最有名的三个故事使用

现代化的手法将其表现得抽象化、现代

化、趣味化。这种手法可以使优秀的荆

楚文化更加通俗易懂，使大众更加轻松

地了解并接受黄鹤楼的多元文化。该作

品基于《黄鹄山的故事》进行了设计，

告诉了我们“知足常乐 " 的道理。这个

说的是对夫妇与道人相遇，道人使用法

术给予他们荣华富贵，但是夫妇仍不满

足，最后将法术收回的故事。故事的最

后是夫妇十分后悔自己当初不懂感激，

于是用靠道人赚的钱建造了 " 黄鹤楼”

以纪念他。该作品使用了黄鹤楼作为主

要元素，将道人、辛氏夫妇使用抽象的

手法进行了绘制，使用梅花、小山水纹

这些小的元素构成了黄鹤楼周边的风

疑，并在道人的身后增加了一轮红日以

及筋斗云纹，代表黄鹤法力无边，腾空

飞起便能飞得很高。（见图 3）

图 4 是湖北大学艺术学院 1504 视

觉传达专业刘怡琳同学参加黄鹤楼文

化创意大赛获奖的优秀奖作品，作品名

称叫做“仙鹤归来，惟楚有才”。该作


