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秉持着传统的运笔方式，模仿运笔的收

口与转折，这样的字体表现形式在继承

了中国传统书法字体样式的同时，也能

通过对每一笔画的粗细控制使字体产

生更多的变化。如图 1 所示的大华帽

庄包装袋，画面中没有过多的装饰，中

间的“大华”二字十分引人注目，画面

中的文字内容还包含有商品的宣传语、

商店的地址和电话，这些内容的书写同

样采用了书法字，通过对不同内容的字

体进行排列，使得包装袋的整体画面呈

现出清晰的主次关系。书法字在包装设

计中的应用，不仅传达了中国传统字体

的文化内涵，而且还提高了包装的识别

度和传播效率，符合商业领域中实用的

产物之一，在当时的包装设计中有着非

常重要的作用，这一时期主要有从中国

传统书法衍生出的书法字和受西方现

代主义设计思潮影响的现代美术字。民

国时期的美术字在发展上共经历了三

个时期，初期以中国传统书法为主要应

用对象；中期开始被动接受西方现代设

计风格；中后期则初步转向主动借鉴、

吸收以及融合外来文化，形成新的字

体。民国时期的包装在文字视觉上能体

现出这一时期的民族特性，在设计中能

看出不同时代给予设计的烙印 [1]。

（一）书法字凸显商业价值

民国初期包装的字体设计多以楷体、

魏碑、隶书等书法字为主，笔画的设计

包装能够以最直观的形式，较好地

展示不同时期人们的审美心态以及对

设计本体理解的转变。通过笔者以自

藏、走访、观展等形式搜集到的大量民

国时期的包装来看，该时期包装设计元

素的变化呈现出一定规律。随着外来文

化影响的逐渐深入，民国时期包装设计

中视觉要素的变化对包装设计的发展

也起到了有力的推动作用，也为当代包

装设计在处理古与今、中与西的关系上

提供了借鉴和启示。
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特点。

（二）美术字呈现设计新意

民国中期，包装设计在继承传统的

基础上，吸收和借鉴了西方设计思想，

美术字对设计思想、艺术语言等方面的

构建，在传统书法形式的基础上发生了

较大变化。美术字在民国中期包装上

的发展演变可概括为三方面：（1）传

统书法字体的延伸、改良与应用。确切

地说是针对传统书法字体进行的图形

化改进。（2）对与等线体相融合的宋

体字进行二次创作。宋体字具有衬线字

体的特点，笔画装饰具有其独特性，且

笔画的粗细变化较多，所以在对宋体字

进行二次创作的时候，很大程度上保留

了宋体的装饰性，弱化了宋体的字体性

格，使得字体笔画粗细相似，增加了字

体的识别性和易读性。（3）传统图案

化的汉字。这种汉字的变形灵感多来自

民间传统图案的表达形式，传统图案化

汉字的造字方法对民国中期包装上的

美术字创作起到了一定的样本示范作用。

民国中期的美术字更多地运用了充

满现代设计语义、造型较为简洁的几何

图形以及装饰块面化的处理手法，使美

术字逐渐向充满几何韵味的图形化表

达形式过渡（见图 2）。民国中期包装

上的美术字的造型特点体现在三方面：

（1） 笔 画 之 间 相 对 平 整。（2） 字 体

结构有韵律且使得包装整体画面较对

称。（3）美术字整体造型规整、简洁，

并无多余装饰。单字的笔画与笔画之间

衔接紧凑，字体排布结构严谨。民国中

期包装上的美术字采用连笔、简化原有

笔画，以及使用点、线、面等图形代替

原有汉字笔画的方法，使得字体的书法

感逐渐消失，图形感不断加强，由此也

开始走向了现代美术字的道路。

（三）字体设计趋于理性

民国中后期，包装所用的美术字受

西文字体设计的影响较重，这也体现了

当时的设计人员对美术字表现形式的

不断探索和应用，设计师通过对不同风

格的尝试，形成了民国时期独特的字体

设计群像。 

民国中后期，包装所用的美术字整

体风格趋于理性，字体设计表现出对文

字和笔画进行图形化处理的特点。设计

师将笔画看作是线条，对其进行曲直、

粗细、块面等尝试，字体面貌有的浑厚

方正，有的柔软轻松，整体来看较为丰

富。字体的排版生动活泼，横竖向的排

版方式已趋于成熟，高低错落、改变方

向等排版方式也可以见得到 [2]。字体样

式的表现形式非常丰富，有阴阳、实心、

空心、描边等灵活处理方法。包装上的

图文关系相对灵活，如文字绕图形和图

像排列、文字与图像在方向上相呼应等

表现手法均有应用 [3]。虽然此时的包装

设计没有完善的研究成果或系统的理

论成果，也没有较为健全的设计方法体

系，但是对于包装设计以及整体的设计

艺术来说仍然是意义非凡的。正是有了

前人对包装设计的探索尝试，才能为今

日的研究提供丰富的参阅素材。

    二、从繁复到规律：包装色
彩的内在趋同

商业设计的进步离不开经济的发展

和促进。包装设计色彩的运用和表达，

不仅能够鲜明地、直观地反映出当时社

会的审美情趣和风格取向，还能从中折

射出商业发展的情况。

（一）印刷技术决定样式

由于民国初期国内印刷技术尚未成

熟，所以这一时期的包装设计在画面表

达上较为单一。包装上的色彩多以单色

为主（见图 3），如在大红纸上使用黑色

或黄色油墨印刷，乳白色纸和牛皮纸则

采用红色、蓝色或黑色印刷，极少数会

同时运用两种颜色印刷。民国初期我国

商品的包装印刷技术，远没有欧美国家

那么发达 [4]，因此，印刷技术的欠缺在很

大程度上也影响着民国包装设计的发展。

外国商品进入中国市场需要对包装

进行在地化的调整以便适应本土市场，我图 2  20 世纪 30 年代羊牌软毛巾包装纸图 1 大华帽庄包装袋
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（三）技术助力理性实践

民国中后期，随着技术的发展，包

装设计的艺术性有了很大的提高，色彩

应用变得更加理性和克制。对于包装设

计中色彩的整体应用，则是更加关注作

品本身的合理性和视觉感受的协调性。

如图 5 所示，大方公司的绸布·呢绒·棉

布包装盒只选用了两种颜色，并通过合

理的比例分割，形成白色和绿色相间的

背景设计，营造出统一且不失整体的构

图安排。另外使用与绿色对比强烈的红

色文字，再经过合理的版式排列，形成

统一完整的画面，这样的设计既考虑了

印刷的成本，又达到了很好的视觉平衡

效果。

包装的色彩运用归纳起来大致呈现

出一种规律，即从最初的单一色彩，到 

20 世纪 30 年代在包装色彩的设计方

面进行大胆尝试 [8]，表现出色彩纷呈但

无序杂乱的运用效果，再到最后回归理

性，科学合理地规划设计。回望民国包

装色彩发展变化的过程，也体现出我国

现代包装对色彩应用的本源探索。

    三、从装饰到传达：包装版
面的中西合璧

包装本身便是一种基于图案版式设

计的艺术媒介，在包装设计中呈现的版

式正是近代商业美术版式设计所具有

国本土的民族资本工商业不仅需要在国

内市场上争取一席之地，还要满足出口

需求来保持自己的成长和竞争力。所以，

商业的竞争和交流促使包装设计出现了

较多中西结合的案例，包装的色彩从最

初的单一乏味开始向形式多样转变 [5]。

除包装纸之外，玻璃瓶上使用的包装贴

纸的颜色也开始变得更加丰富多彩，开

始大胆使用对比强烈、容易产生视觉冲

击力的色彩，以此达到提高包装视觉度

的效果（见图 4）。

（二）时代发展推动探索

20 世纪二三十年代，上海成为东

西方资本和文化交织的聚集地，由此也

催生了一批本土的民族资本工商业与

西方企业进行激烈的商业竞争。与西方

企业一样，本土的民族资本家们意识到

商品从初始的制造厂商到终端消费者

手中的整个过程，均离不开包装设计，

出于对商品营销的考虑，本土的民族资

本家们开始重视商品的包装设计 [6]，并

且将中西设计的特点相互结合，产生了

诸多形式的装饰风格和包装类型，以此

促进商品的销售。在这一背景下，以工

商业较发达的上海地区为代表，出现了

一批本土的图案设计师，企业内部的

设计机构不仅营造了重视设计的风气，

还培养了一大批最早的平面设计师和

图案设计师，这些设计师虽然接受的

不是正规的实战训练，但设计出的商

品却十分符合生产与市场的需求，因

此，他们的设计能力和市场适应能力

都很强 [7]。

创作群体的壮大极大地促进了包装

设计的创新。在包装色彩方面，设计师

通过尝试不同的风格，扩大了创作的

发挥空间，色彩应用的目的也变得更加

直接，以吸引消费者眼球，刺激消费为

主。这种对色彩的大胆应用在很大程度

上忽略了色彩与包装内容物的呼应，缺

少从包装的商品、受众群体以及销售场

景和范围等方面进行系统的考量，更多

的是追求对消费者的视觉刺激，因此，

设计表达相对较为杂乱。

图 3  上海罗福绸缎公司包装纸 图 4  上海大生精制糖果公司包装瓶

图 5  大方公司的绸布·呢绒·棉布包装盒
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品的推销以及包装的完善度都起到了

关键性的作用 [11]。较有代表性的是 20 

世纪初期上海老正和染厂的包装盒和

包装纸，包装盒正面的画面为“周王访

贤”的典故，“访贤”商标也就成了老

正和染厂的视觉输出对象（见图 7）。

老正和染厂的“周王访贤”商标不只是

用于包装盒的表面，其他形式的应用也

有很多，比如有些包装的封面设计就仅

是对“周王访贤”商标的直接表达，直

接将该商标以单色印刷的形式印制于

包装纸的中心（见图 8）；又比如老正

和染厂工作笔记本的封面设计也有对

“周王访贤”商标的应用（见图 9）。

商品的包装设计更多是注重画面的装

饰性传达，并通过包装设计达到对商品

的宣传和解释作用，但在某些行业，设

计师并没有将包装设计作为主要的功

能诉求来表达，而是开始对品牌的统一

识别以及品牌的宣传产生主动探索的

意识。

     （三）功能诉求的满足

民国中后期，包装的设计方法发生

了较大变化，不仅商品市场对包装提出

了新的要求，人们的观念也发生了较大

的转变。国外先进的现代设计理念随着

外国舶来品的流入，使得国内包装版面

设计的发展也因此出现了从原来注重

装饰到注重功能诉求的表达。值得强调

的是，这种版面的装饰和功能诉求的表

达，在出现的时间上是有先后顺序的，

由于本土传统文化的根深蒂固，导致注

重传统装饰的版面设计出现时间较早，

版面设计中注重现代功能诉求的表达

则较晚出现，但这并不代表后者出现即

前者消失，而是两者同时存在。民国中

后期的中外美术思想在绘画领域里相

互碰撞交融，也影响到了商业设计领

域，在版式设计中也能看到不同文化和

思想的碰撞。设计师在商业设计中努力

的普遍面貌。在中西风格的碰撞与融合

之下，民国时期的包装版式设计呈现出

极为复杂的特征，在表达传统元素的同

时，也融入了新颖多变的时代风格，同

时还兼容西方版面设计元素的形式。

（一）重装饰的版面设计

商标是企业品牌宣传和推广的重要

手段，包装具有独特的宣传功能，使商

标能够在大众的观念中建立持久的印

象。除了对商标的直接传达之外，中国

传统思想的叙事性表达也在民国时期

的包装设计中较为常见，这一时期的包

装设计形式极为生动，出现了包罗万象

的图形、图像表达。中国近代包装的主

画面几乎囊括了所有具有传统吉祥寓

意的图形和图像，并且大多都以写实的

手法予以描绘 [9]，比如孔雀、鲜花、旭

日、孩童等题材都成了当时包装设计表

达的主要内容，这些元素的加入，无疑

增添了包装的装饰性。

民国中期，随着中国市场对外来设

计风格接受程度的提高以及包装设计

和制作技术的发展，包装设计在某些行

业中已经显现出并不在乎图形与商品

的关系，而是通过对不同的图案、纹样、

字形等元素的排列来丰富包装的画面，

达到对商品价值的传达。如图 6 所示，

五 洲 大 药房顶上檀香皂包装盒上配有

装饰性的花朵纹样，既体现了广告宣传

目的的实用性，又不失当时商业市场的

现代性装饰，在版面设计上达到了功能

与装饰的共同满足。但这种装饰与商品

本身功能的传达并无多少关系，只是单

纯为了装饰而装饰，而这种手法是这一

时期商品包装设计的典型代表。

（二）品牌意识的兴起

包装是通过视觉性的图形语言和结

构方式来传达商品或产品的品牌信息，

这不仅需要设计师掌握娴熟的图形处

理技法，还需要他们深谙营销技巧以及

了解消费者的购买心理。20 世纪初期，

包装与商标有着密切的关系，包装中的

商标对品牌广泛传播起到的作用已经

引起了业界的注意。《商业常识：何谓

商标》一文同样有记载商标对包装的重

要程度，“我国商场旧习惯所用之招牌

纸，亦即商标，不过国人狃于成见，招

牌不求精美，多系潦草塞责，以为招牌

纸愈模糊愈见牌子之老，信用愈固，有

等几成一片墨迹，不辨为字为图，竟以

之自夸为老牌子，殊不知是已失却商标

之效用矣，其商标既不清晰，顾客谁复

能判别其真伪乎，故凡经营新商业者，

务须注意商标之形式，切勿因陋就简，

自甘为时代之落伍者”[10]。

20 世纪初期的设计师不再沿袭旧

时的商业习惯，也不再忽视社会的现

状，而是开始注重商标的实际使用效果

与功能。包装与商标合二为一，一个图

形或者一幅画面既可以是包装上的装

饰又可以是包装上的商标。这一时期的

商标规范还没有很完善，因此出现了较

多以中国传统故事为主要表达内容的

叙事性商标。将商标应用到包装的主视

觉上成为包装设计的重要表达手段，由

此可以看出这一时期的包装设计，并没

有在乎包装内容物与包装建立的关系，

更多是侧重于商家的行业属性和商家

名称的宣传，包装的主要画面设计呈现

出装饰功能大于实用功能的现象。作为

包装的主画面，商标的精美程度对于商图 6  五洲大药房顶上檀香皂包装盒
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研究 [D]. 苏州 : 苏州大学 ,2013:106.

[10] 商业常识 : 何谓商标 [J]. 潮梅商会联

合会半月刊 ,1929(1):3-4.

[11] 吴莹 . 上海近现代商标设计发展研

究 [D]. 上海 : 上海大学 ,2019:38.

李明星
上海大学

黄本亮
盐城工学院

探索中国传统文化与商业文化结合的

道路，他们一方面主动将中国传统的装

饰图案同西方设计元素中的图形和色

彩融合在商品包装的版面设计中；另一

方面也积极地从民国中后期的中外工

艺美术、摄影、建筑和通俗美术中汲取

灵感，将中西元素进一步在头脑中融

合，在这种背景下商品包装逐渐呈现出

这一时期的特色。

     四、结语
民国的包装设计大致呈现出由无章

法的设计向简单化、规范化、系统化的

设计演变。在包装图案的内容方面，从

形象化、具体化的表达发展为偏抽象和

重装饰的表达；在色彩方面，由最初的

单一化，到民国中期的复杂化，再到之

后的色彩使用又呈现出逐步减少的趋

势；在包装的图文关系方面，从传统形

式转变为吸收外国文化的现代形式。本

文通过对民国时期包装设计的各元素

进行研究，大致梳理出民国时期商业包

装版面设计的基本特征与发展规律，以

期能够为学界研究中国近现代设计提

供另一个切入点。
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