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地方土生土长的农产品在进行加工包

装后上市的商品，这些商品具有一定的

地域文化特征，其跟特产的定义一样，

是指某地特有的或特别著名的产品，有

文化内涵或历史价值，亦指只有在某地

才生产的一种产品。地域性农产品品牌

形象的建设是促进农业发展、提高农民

收入以及提升农业竞争力的重要举措，

也是特色农产品从低端走向高端的重

要途径，一个优秀的视觉形象可以更

快、更有力地建立定位并引起顾客与受

众的共鸣。因此，要想彰显地域性农产

品的与众不同，就必须深入挖掘地域性

文化符号，并将其与品牌形象设计相

结合，这种方式不但可以提升品牌的

辨识度，加强品牌的宣传力度，而且

能间接为农业种植人员带来一定的经

济效益。在乡村振兴战略的背景下，

地域性农产品要尽快树立自己的品牌

形象，这样才能有效推动地域性农产

品产业链的不断升级和发展，使农民

的收入不断提升，进而能够实现乡村

的全面振兴。

党中央、国务院高度重视农产品品

牌的建设，连续三年中央一号文件都明

确提出了要推进农业品牌的创建和培

十九大报告提出，实施乡村振兴战

略，要坚持农业农村优先发展，并按照

产业兴旺、生态宜居、乡风文明、治理

有效、生活富裕的总要求，建立健全城

乡融合发展体制机制和政策体系，加快

推进农业农村现代化。地域性农产品的

品牌设计在乡村振兴战略要求的背景下，

也提出了要打造具有地域性特色的农产

品品牌来推动当地经济发展的要求。

    一、 地 域 性 农 产 品 品 牌 的
现状概述

所谓地域性农产品，主要是指每个
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育，加上广大人民群众生活水平的逐渐

提高，消费观念也随之进一步提升，不

仅注重加工后的农产品品质，而且注重

产品品牌的精神享受。因此，国内农产

品品牌也开始注重品牌形象的塑造，例

如云南的“褚橙”、南京的桂花鸭、湖

北京山的国宝桥米等成功案例，都体现

了地域性农产品品牌的优势，使其成为

家喻户晓的知名农产品品牌，同时也提

升了其产品的附加值。

目前，国内大多数农产品品牌还存

在品牌形象建设意识薄弱、缺乏系统

的品牌形象设计等问题。虽然不少农

产品品牌企业已经在创新发展方面展

开了积极的探索，但是进展较为缓慢，

且由于直接套用外来的模式，因此暴露

了不少问题 [1]。我国的农产品品牌形象

设计较为单一，大部分采用农产品的摄

影图片作为设计背景，再以地域名称对

其进行简单命名，缺乏自身的特色，导

致品牌的辨识度不高，难以加深消费者

的印象和满足市场的需求。相同类型的

产品除产地上的差异之外，其品牌大多

以“绿色”“原生态”“珍品”等内容

为主要宣传卖点，忽视了产品自身在产

地、品种特色等方面的独特性与市场竞

争力。从感性设计的角度来看，农产品

包装设计上除包装最本质与最基本的

保护、储存、展示商品的功能之外，农

产品在包装设计中的情感表达与文化

体现也是非常重要的 [2]。通过文案和营

销活动向消费者讲述包含品牌理念在

内的品牌故事，并运用文化的感染力，

让消费者产生对农田的乡土情怀与畅

想，对农耕文化的回忆与价值共识等方

面的感受，使品牌获得更多消费者的心

理支持与品牌认同，以此创造出超越农

产品本来价值的品牌溢价空间 [3]。

现实生活中，大多数农产品品牌千

篇一律，产品特色不够鲜明，品牌包装

较为简陋，品牌辨识度也不高，因此很

难吸引消费者的眼球。如何设计出优

质、高端的精品农产品品牌，推动乡村

经济的发展，是目前乡村振兴背景下地

域性农产品品牌面临的一个重要课题。

品牌包装是品牌内涵的重要载体，视

觉图形是包装的主要设计元素之一 [4]。

国外地域性农产品品牌设计相比国内，

更加注重品牌形象的创新，例如新西兰

的佳沛奇异果品牌不仅在质量上严格

把关，形成统一的标准，还通过用户调

研的方式，结合品牌健康有活力、自然

美味的特点，将品牌包装进行设计和销

售，取得了较大的经济效益。加州杏仁、

知谷稻米、神户牛肉等国外地域性农产

品品牌，无论是在品牌标志、品牌口号

还是形象塑造方面，都独具匠心，给消

费者留下了深刻的印象。因此，具有地

域性特征的包装设计不仅能有效展示

该地区的特色，还能通过艺术的形式将

本地区的特色文化魅力通过独特的包

装设计对外展示出来 [5]，促进地域性农

产品的发展。

   二 、 荷 叶 茶 品 牌 设 计 市 场
调 查

目前国内市场上拥有众多的荷叶茶

品牌（见图 1），主要以罐装包装和袋

装包装两大类为主。早期大部分荷叶茶

的品牌标志多以汉字设计为主，包装设

计的主图一般运用摄影图片或具象的

荷叶插画图形，因此，消费者并不能从

众多的荷叶茶商品中快速找到自己想

购买的品牌。例如，产于“中国茶都”

杭州的艺福堂荷叶茶，采用铁罐包装的

形式，特点是抗压、环保、可重复利用，

包装设计采用花草的外形，简洁明了地

展现出产品的特色，颜色采用蓝绿色

调，给人以清爽的感觉。立顿的纤扬茶

荷叶白茶则采用了袋装包装形式，易撕

易开，独立茶包的方式增加了饮茶的便

捷性与卫生保证，外观设计采用清新自

然的风格，荷叶造型搭配渐变的浅绿

色与荷叶粉色，形成鲜明的色彩对比。

杏林草堂冬瓜荷叶茶的品牌标志运用

了冬瓜茶的文字进行设计，采用半透明

的塑料罐装包装形式，图案简约大气，

以荷花的具象形象，搭配荷叶茶对应的

化学元素结构，使消费者对产品原料和

效用一目了然。中英文相结合的文字样

式，扩大了消费群体的范围，字体设计

则采用生动活泼的形式，增加了包装的

趣味性和现代化。

通 过 对 以 上 荷 叶 茶 包 装 的 分 析 可

知，目前我国大部分地区荷叶茶品牌的

包装设计都没有很好地体现地域文化

特色。笔者认为，在品牌包装设计中应

融入地域文化特色，打造特征鲜明的区

域农产品品牌是今后努力的方向。发展

有特色的地域性农产品，需要着重赋予

产品的地方特色和人文历史等特征，以

此才能提升品牌的生命力 [6]。例如，“悦

荷春”红莲荷叶茶的包装设计就较好地

展现了其荷叶的原产地安徽淮南焦岗

湖国家湿地公园的生态环境，使消费者

一目了然茶叶培育的生态环境，了解原

料的新鲜与绿色无污染，从而说明茶叶

的品质是有保障的（见图 2）。

“食荷”也是较优秀的茶叶包装设

计作品，品牌标志是“以荷为食”的缩

写（见图 3），言简意赅地表明了品牌

以荷为主要原料。该品牌有荷叶茶和藕

粉两类产品，目标群体以女性消费者为

主，荷叶茶不仅能够清火去热，还具有

减脂的功效，而藕粉也有散淤生肌的作

用，这些都是对女性身体健康有调和作

用的产品。因此在对食荷包装进行设计

时，要从女性的审美视角出发，挖掘中

式传统审美的表现方式，使包装呈现出

优雅、素净的风格（见图 4）。
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景相融，由此产生了妙不可言的意境美。

由以上分析可知，“食荷”虽然在

包装设计上体现了其品牌的定位，但是

在地域文化方面，却缺少对产品所在区

域文化的关注，笔者认为，如果在地域

文化方面加以改进，其包装整体会呈现

出更好的效果。

     三、雄安荷叶茶品牌文化元素
的创意来源与构思 

2021 年，在雄安新区规划建设工

作座谈会上，习主席指出，要坚持生态

优先、绿色发展，划定开发边界线和生

态红线，实现两线合一，着力建设绿色、

森林、智慧、水城一体的新区，打造优

美生态环境，构建蓝绿交织、清新明亮、

水城共融的生态城市。雄安荷叶茶产自

素有华北明珠之称的雄安新区白洋淀。

近年来，荷叶茶已逐渐成为茶饮市场上

的一支新秀，不仅颜色碧绿、味道香醇、

口感极佳，还兼具养生保健之效。

为助力雄安新区荷叶茶品牌升级，

将其打造为全国农产品的品牌标杆和

文化代表，笔者特展开雄安荷叶茶品牌

创新设计研究的课题，以期能够通过课

题的深入研究为雄安荷叶茶品牌的建

设做出一些探索。乡村兴则国家兴，乡

村衰则国家衰，乡村振兴，需要带动乡

村产业的发展，乡村产业振兴离不开农

产品的产业化、商品化和品牌化，为实

现以上三点，需要农产品包装这一重要

媒介 [7]。具有地方特色的创意设计农产

图 1  国内市场上荷叶茶品牌的包装 图 2  “悦荷春”红莲荷叶茶

图 2  悦荷春的“红莲荷叶茶”

图 4 “食荷”包装设计展示图图 3 “食荷”品牌标志设计

在“食荷”这一设计作品中，设计

师运用了留白这一传统的审美表现形

式，从“食荷”的整体包装来看，留白

率大约在 60％～ 70％之间，画面虚实

对比恰当。包装运用插画的设计效果，

给人一种雅致的感觉，突出了产品的品

牌与品质，在包装中用线条与色彩营造

出山水画一般的意境，使人在看到包装

封面时能够感受到品牌所传达出的设

计之美。包装插画的画面中，嬉戏的鱼

群、拉扯的藕丝与静态的荷叶、藕片形

成对比，给人一种动静相宜的感觉，进

而引起消费者的情感共鸣，激发消费者

购买的欲望。“食荷”包装设计作品中

的插画借鉴了中国国画中“密不透风，

疏可走马”的构图形式，寓情于景，情
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品包装能够提高产品的综合竞争力，笔

者认为，雄安荷叶茶品牌创新设计可以

依托雄安文化元素、白洋淀文化元素以

及荷叶茶文化元素进行创意构思，然后

再与现代设计相融合来充分体现“雄安

荷叶茶”文化的主题。

（一）雄安文化和白洋淀文化

白洋淀文化是雄安文化的根脉、本

源和主体。作为海河平原上最大的湖

泊，白洋淀由 143 个淀泊和 3 700 多

条壕沟构成，拥有 47 种水生植物与大

量的阔叶植物和藻类，14 种哺乳动物、

197 种鸟类和 54 种鱼类。白洋淀特产

丰富、资源众多，是天然的生态景观地，

其中以荷叶、芦苇最为丰富。

（二）荷叶茶文化

《本草纲目》《随息居饮食谱》《中

国药茶配方大全》等古今药 ( 食 ) 学典

籍认为，莲芯及荷叶具有清心火、平肝

火、泻脾火、降肺火以及清热养神、降

压利尿、敛液止汗、止血固精等功效。

秦汉时代，白洋淀先民们就将荷花、荷

叶制成茶作为滋补的药用，由此可见，

荷叶茶文化的历史十分悠久。

（ 三） 雄 安 荷 叶 茶 品 牌 标 志 创 意

构思

在乡村振兴战略的背景下，雄安荷

叶茶品牌的创新设计有利于树立雄安

新区特色荷叶茶的地域性农产品品牌，

使雄安荷叶茶品牌成为雄安新区的一

个特色标签，并以此宣传白洋淀文化。

雄安荷叶茶的品牌标志设计可以从雄

安文化、白洋淀文化和荷叶茶文化中提

取文化符号并进行创新设计，标志设计

的灵感可以从雄安新区特色的历史文

化、荷叶茶外观形象和雄安新区代表

性建筑造型中提取。从满足新时代消

费者审美需求的角度出发，在色彩上

采用典雅清新的色调，在细节表达上充

分展现雄安新区的地域文化底蕴。总的

来说，应从多角度分析、多方位展示，

设计出适应新时代需求的雄安荷叶茶

品牌标志。

（四）雄安荷叶茶品牌包装设计创

意构思

在创新包装设计中，要突出品牌的

地域性文化内涵，同时也要考虑包装的

色彩、材料与工艺等。遵循地域性文化

与特色农产品设计相结合的原则，打造

具有雄安新区特色的荷叶茶地域农产

品品牌。雄安荷叶茶品牌的包装设计可

以通过挖掘白洋淀文化，探究雄安荷叶

茶的相关功能、效用等，从中找到切入

点并进行创新设计研究，最终设计出具

有雄安新区地域特色的荷叶茶创新设

计品牌包装，让雄安荷叶茶走入千家万

户的同时，也能够弘扬雄安地区白洋淀

的传统特色。

    四、雄安荷叶茶品牌的创新
设计实践 

根据前文分析的设计构思，笔者提

取出雄安新区的地域特色与白洋淀文

化元素，设计具有地域文化特色的雄安

荷叶茶品牌标志与包装设计作品，设计

团队由蔡佳佳为主要负责人，其带领团

队成员做了一系列的尝试，最终设计出

的效果图如下。

（ 一） 雄 安 荷 叶 茶 品 牌 标 志 设 计

展示 

蔡佳佳设计作品（见图 5）的创意

灵感来源于容和塔的造型，其是雄安新

区的地标性古建筑之一。标志通过线条

交错形成的圆形来表现荷叶的外轮廊，

线条的中间部分构成了容和塔的外观

造型，色彩运用渐变的绿色，从内向外

逐渐由浅到深，寓意雄安荷叶茶将会不

断发展壮大，走出中国，走向世界。

团队成员常彩琳则是通过交错的线

条与容和塔进行巧妙融合（见图 6），

突出雄安新区地域性特征的同时，也凸

显了标志的视觉冲击力，激发受众的联

想与思考，便于品牌识别与传播营销，

标志整体造型具有强烈的时代感。图 

6 的标志将雄安容和塔与荷叶同构，体

现出雄安独特的地方特色。标志采用蓝

绿渐变的色彩，表明雄安是一座绿色发

展、蓝绿交织、水城共融的生态城市，

蓝色部分也象征着白洋淀湖泊众多，资

源丰富，标志中央的白色图形为荷花花

瓣，象征着荷花“出淤泥而不染，濯清

涟而不妖”的独特品质。标志的整体造

型犹如一片荷叶，叶片组成“X”“A”

的字母样式，体现雄安的首字母。标

志字体设计采用传统书法样式，体现

了雄安荷叶茶的深厚文化底蕴，整个

标志简洁直观，是地域性和现代化的

有效结合。

（ 二） 雄 安 荷 叶 茶 品 牌 包 装 设 计

展示 

蔡 佳 佳 设 计 的 雄 安 荷 叶 茶 包 装 设

计（ 一）（ 见 图 7） 采 用 铁 盒 罐 装 的

包装形式，以白洋淀文化中的绿色荷

叶作为主要元素，运用不同的色彩形

成鲜明对比，在背景纹样的绿色区域

中运用中文汉字“雄安荷叶茶”进行

散点排列，强调雄安荷叶茶品牌与包

装设计的融合，也更好地体现了雄安

地域文化的特点。

蔡佳佳的雄安荷叶茶包装设计（二）

（见图 8）采用纸质与塑料两种材料，

包装礼盒采用纸质方盒的设计，盒子里

面的小包装是塑料材质与纸质的结合。

雄安荷叶茶礼盒的包装整体采用具象

形态抽象化后的表现形式，六边形为荷

叶抽象简化后的线条表现，交错排列的

六边形在视觉上形成律动的纹样，暗含

雄安的拼音首字母“X”和“A”的造型，

寓意雄安荷叶茶具有国际化的特点，与

具有深厚文化底蕴的标志设计相融合，
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充分体现了雄安荷叶茶包装设计的精

美别致。包装背景图的色彩使用荷叶

绿，表示荷叶茶的清绿香气。雄安荷叶

茶的小袋包装运用了塑料材质，包装背

景的正反两面印有品牌标志与宣传语

口号，给人耳目一新的感觉。整体包装

设计由背景纹样与雄安荷叶茶品牌标

志组成，简洁明了，纹样不仅表达了现

代设计的流动感、白洋淀河流交错的地

形，而且寓意了雄安荷叶茶在地方特色

农产品包装设计中的时代更迭。2021

年 8 月，《 雄 安 荷 叶 茶 品 牌 标 识 与 包

装设计》作品获得国培计划·国艺魂第

二届艺术成果展演学生组一等奖。

    五、结语 
乡村振兴战略背景下，地域性农产

品品牌创新设计研究是目前较为热门

的话题。本文以雄安荷叶茶品牌设计为

例，将地域文化与荷叶茶品牌相融合进

行创新设计，打造具有特色雄安文化的

地域性农产品品牌——雄安荷叶茶，以

期能够带动当地经济的发展，让雄安新

区文化以荷叶茶品牌为载体进行推广

与传播。本文所展示的作品仅体现了各

位创作者的部分创意构思，在今后的设

计作品中还可以对其他创意进行探讨，

以期能够设计出更加多元文化融合的

雄安荷叶茶品牌创意设计作品。
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图 5  蔡佳佳的雄安荷叶茶标志设计 图 6  常彩琳的雄安荷叶茶标志设计


