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    引言
浙江东道简称“浙东”，唐诗中的

“浙东”，往往指浦阳江流域以东、括

苍山脉以北至东海这一范围 [1]。浙东一

带人文历史深厚、自然资源丰富，尤其

是在 20 世纪初，学者竺岳兵在整理了

数千篇以游历浙东山水为题材的唐诗

之后，提出了“浙东唐诗之路”，进而

使浙东一带更加受到世人的关注。

随着近年来我国国民经济的快速增

长，人民群众的物质生活水平得到了极

大满足，随之而来的精神文化需求也在

日益增长，文化消费迎来了空前繁荣的

景象，并成为文化旅游产业新的经济增

长点。在当前文化消费语境下，浙江省

启动“浙东唐诗之路”文化产业带建设，

旨在恢复浙东一带沿线的山水和文化之

路，在发展绿色经济的同时，满足人民

群众日益增长的精神文化需求。

    一、 国 内 传 统 文 化 文 创 产
品的发展现状及其存在的问题
   （一）国内传统文化文创产品的发

展现状

目前国内文创产品市场主要以博物

馆文创店作为销售渠道，获得了较好的

市场反馈，如故宫博物院、中国国家博

物馆、苏州博物馆等文博机构相继推出

了自己的文创品牌，并且也设计了一系

列 广 受 欢 迎 的 特 色 文 创 产 品。 除此 之

外，还有一些地方性的非遗文创产品也

正在发展当中，比如，在 2021 年河南

卫视春晚节目《唐宫夜宴》的影响下设

计的仿唐三彩技艺的唐仕女 Q 版人俑

手办就受到了广泛欢迎。国内的文创产

品虽然在博物馆文创品牌建设上形成了

一定影响力，在地方历史、非遗文化上

也有一定探索，但在传统文化文创产品

设计与品牌发展方面似乎还有所欠缺，

并没有 形 成 较 有 影 响 力 的 成 熟 品 牌。

虽 然 我 国 拥 有 丰 富 的 文 化 资 源，但由

于缺乏良好的设计创意，使得很多文化
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资源并未被充分利用 [2]，与发达国家相

比，还存在较大的差距。因此，笔者认

为，国内文创产品市场还需加强对传统

文化文创产品设计与品牌发展方面的

研究与推广。

（二）国内传统文化文创产品存在

的问题

1. 品类单一，缺乏独特性

国内的大多数文创产品，特别是旅

游纪念性文创产品普遍存在样式单一

的问题，给人千篇一律的印象。比如目

前比较火的百家姓活字印章，在不同城

市的不同旅游景点，都开设有连锁店，

提供给游客有自己姓名的活字组合印

章，虽然这一产品在刚推出的时候非常

受欢迎，但是在不同的地域文化中，百

家姓活字印章并没有很好地与当地特色

文化景观进行有机结合，使得消费者无

法对当地文化留下深刻印象。由于缺乏

创新尝试，许多文创产品并没有很好地

体现其地域性特征，因此也造成了目前

市面上的文创产品同质化现象严重的问

题 [3]。

2. 缺乏专业的文创产品设计人员和

机构

国 内 文 化 创 意 产 业 正 处 于 起 步 阶

段，专业的文创产品设计人员还较为缺

乏，许多小厂家的老板、小摊贩的店主

等不得不开始充当起设计师的角色，他

们对市面上已有的文创产品进行稍加

修改后便进入生产和销售环节，设计过

程和生产方式都过于简单粗暴，因此，

生产出的文创产品不仅品质较差，而且

不具有审美价值。

3. 缺乏行业指导思想

目前国内的文创产业大多还是依靠

政府政策的扶持，甚至有些地方或企业

是为了抓住相关政策的红利而进行文

创产品设计的，而且设计出的文创产品

并没有将设计与商业相结合，因此相对

来说，目前国内的文创产品品质整体水

平不高 [4]。虽然偶尔有热门的文创产品

出现，但也容易因为缺乏战略性的设计

指导思想和规划，呈现出昙花一现的

局面，例如绍兴的“兰亭书法纸扇”，

其是将王羲之的《兰亭序》和“王羲之

题扇助人”的故事相结合后，印在纸扇

的扇面上。“兰亭书法纸扇”刚面世的

时候因其颇有新意而备受人们喜爱，但

当人们的新鲜感过去之后，便鲜少被提

及。因此，没有战略性、全局性的指导

思想和前期规划，缺乏整体商业运营模

式的单一文创产品设计是很难长期活

跃在市场上的。

    二、“ 浙 东 唐 诗 之 路 ” 的
文化内涵和文创产品的价值特征

（一）“浙东唐诗之路”的文化内涵

“唐诗之路”是指对唐诗特色的形

成起了载体作用的、具有代表性的一条

道路 [5]。“浙东唐诗之路”是在 20 世

纪 90 年代由学者竺岳兵提出的，主要

以唐诗文化为主题的人文历史概念，其

文化内涵不仅包括了山水诗画，还涉及

宗教文化、隐逸文化、道家思想、仙话

传说与名人典故等诸多方面。

1. 山水诗画

中国最早的山水诗起源于浙东，竺

岳兵在《唐诗之路唐诗总集》中共收录

了 1 600 多首包含有浙东地理范围的

唐诗，邹志方的《浙东唐诗之路》[6] 是

按 照“ 唐 诗 之 路” 的 景 点 来 选 诗 的，

全书 41 个景点共选诗 207 首，这些

诗基本都属于山水记咏之作。寻访“浙

东唐诗之路”并流传有后世诗作的唐代

有名有姓的诗人有 342 位 [7]，大众耳

熟能详的李白、孟浩然、白居易、杜牧

等诗人 [8]，都曾在这条诗路上留下山水

咏记的诗篇。许多著名画家也曾居游浙

东，“浙东唐诗之路”的山水风光自然

也成为这些画家作品的题材，顾宝光的

《越中风俗图》、宗炳的《永嘉屋邑图》、

毛惠秀的《剡中溪谷村墟图》等作品都

描绘了浙东的山水景物。

2. 宗教文化

浙东的天台山号称是“仙源佛窟”，

其是中国佛教第一个宗派天台宗的发

祥地，同时也是道教南宗的本山，佛教

和道教的两位宗师都曾在天台山建立

过门派。唐代许多诗人在游历“浙东唐

诗之路”时本就受着玄学思想或佛教思

想的影响，因此，在其诗词中浙东的山

水景色也蒙上了一层神秘的宗教色彩。

3. 隐逸文化

名士隐逸是中国古代士人向往的一

种理想境界。古代浙东的地域特征非常

符合名士归隐圣地的需求，浙东一带

既远离政治文化中心不容易被世俗之

人找到，又具备汇聚天地灵气的绝佳自

然环境，可以求仙问道，还与人们的生

活环境相隔不远，能够满足日常生活之

需，许多古代名人隐士都喜欢在浙东

一带隐居。早在先秦时期，浙东就有

了隐逸的传统，早期最著名的隐逸名

士就是帮助越王勾践报仇雪耻的范蠡，

后有东晋的谢安、王羲之等人都曾隐

逸于浙东 [9]。

4. 道家思想

古代道家崇尚自然，主张清静无为，

反对斗争。道家是道教形成的基础，道

教是道家的继承和发展，道教对我国古

代哲学、文学、艺术、音乐、养生、宗教、

书法等方面的影响极为深远。在唐代，

道教被定为国教，道家思想开始大为盛

行，李白等唐代诗人大多也都是道家思

想的支持者 [10]。同时，“浙东唐诗之路”

上的天台山是道教天台宗的发祥地，因

此，很多唐代诗人在游历“浙东唐诗之

路”时也怀着一种求仙问道的心态，在

他们的诗词中也多有道家思想的体现。
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5. 仙话传说与名人典故

    “浙东唐诗之路”流传下来的仙话

传说与名人典故有很多，其中仙话传说

有“刘阮遇仙”“任公钓鳌”等，名人

典故则有“西施浣纱”“曲水流觞”“王

羲之养鹅”等。

（二）“浙东唐诗之路”文创产品

的价值特征

“浙东唐诗之路”文创产品是一种

新型的商品形态，能够融合文学和地理

等多个层面的精神与物质享受。“浙东

唐诗之路”的特色除了山水资源之外，

还可以挖掘文学、历史、人文等多元的

精神文化价值。

从文化消费的视角分析“浙东唐诗

之路”文创产品的多重价值特征，是设

计研发“浙东唐诗之路”文创产品的一

个重要切入点。从文化消费视角来看，

文创产品具有审美价值、收藏价值、情

感价值和文化价值等价值特征，而“浙

东唐诗之路”是一个综合了多元意象的

文化概念，在此基础上衍生出的文创产

品也具有更为独特的价值特征，具体体

现在：（1）山水物象价值。浙东之地，

自古以来就风景秀丽，山水相依，自然

风景资源十分丰富，尤其是唐诗中的很

多地点和景色，时至今日依旧可以故地

重游，风光依旧旖旎。（2）多元意象

价值。浙东孕育了中国最早的山水诗歌

和山水画作，佛教和道教等文化也在此

盛极一时，美景与人文的交汇碰撞出璀

璨的火花，在“浙东唐诗之路”文化概

念下衍生出的文创产品，融合了诗词意

象、山水意象、隐逸意象、仙话意象等

多元文化价值意象。

    三、“浙东唐诗之路”文创
产品的设计策略

（一）更新设计思维

“浙东唐诗之路”的诗路文化是一

种抽象化的精神体验，文化转化为消

费，即是抽象的精神体验转化为了具象

的物质或感官体验。从设计思维上开拓

“浙东唐诗之路”衍生文化的设计内涵，

将“浙东唐诗之路”文创产品的设计文

化从时间、空间、技术三个维度进行拓

展与融合。时间上，将“浙东唐诗之路”

这一文化原型进行古今融合，将古代的

诗路文化与当代的流行文化、时尚文化

相融合，给“古”文化注入新鲜血液，

焕发“新”活力。空间上，民族的就是

世界的，世界的也是民族的，在“浙东

唐诗之路”本土文化的基础上，以全球

文化的视野进行文化融合，使得不同文

化在这里碰撞出新的火花，带来新的文

化生机。技术上，传统技艺与现代科技、

数字媒体融合设计，有利于传统技艺在

现代化的今天继续生根发芽，融入现代

人的生活中，成为新的潮流。

（二）更新设计开发流程

选取“浙东唐诗之路”文化原型中

的文化内涵，提炼其中的代表性文化元

素、美学特征，然后再对其进行设计转译，

最终形成实物或虚拟的“浙东唐诗之路”

文创产品，在这一开发流程中，特别强

调时间、空间、技术三个维度的设计开

发新思路，具体的开发流程如图 1 所示。

（三）创新设计策略

“浙东唐诗之路”是一条诗歌之路、

人文哲学之路、山水景观之路，其丰富

的文化内涵令人神往。但是，诗歌、人

文哲学等文化多是以文字的形式进行

记录和传播的，并不是通过具象形态来

呈现的，这些文化需要人们依靠自身经

验、情感态度以及文化修养来进行体验

和传播，而将这些抽象的文字形式通过

具象的产品来体现，则能够让“浙东唐

诗之路”更好地实现传播与推广，具体

的创新设计策略包含以下三个方面。

      1. 启动“浙东唐诗之路”建设

在浙江省政府的工作报告中，已经

连续 4 年都重点提到了“浙东唐诗之路”

的建设。2018 年浙江省政府工作报告

提出抓好大花园建设，并重点提出积极

打造“浙东唐诗之路”；2019 年浙江

省政府工作报告制定了《浙江省大花园

建设行动计划》，推动包括“浙东唐诗

之路”在内的文化产业带的扎实落地，

打响“诗画浙江”品牌；2020 年浙江

省政府工作报告要求全面开展大花园建

设，制定包括“浙东唐诗之路”在内的

文化产业带建设，不断扩大“诗画浙江”

品牌的影响力；2021 年浙江省政府工

作报告表示，大花园建设要扎实推进，

重点提出启动“浙东唐诗之路”建设。

由此可以预测，在未来的一段时间内，

“浙东唐诗之路”的建设和发展都是

浙江省政府的重要任务之一，在政府

牵头推动文化带品牌化建设的领导下，

“浙东唐诗之路”文创产品设计定会

有一个更高的发展平台和完善的设计

生态系统。

2. 扩展文创产品设计的传统领域

相较于传统的文创产品，“浙东唐

诗之路”文创产品可以在设计目标、设

计功能、设计领域三方面进行拓展。（1）

拓展设计目标：从实物产品拓展到电子

虚拟产品。自 2020 年初国内新冠肺炎

疫情发生以来，基于实体的商业模式受图 1  “浙东唐诗之路”文创产品的更新设计开发流程



75

到严重打击，依托网络推广的电子商务

行业依然可以正常运转的情况下，将传

统的实物文创产品转换为电子虚拟文

创产品，可以使文创产品实现跨地域、

跨文化的交流与传播。（2）拓展设计

功能：传统文创产品重在强调产品的实

用性和功能性，但随着社会的不断发

展，人们对精神领域文创产品的需求越

来越强烈，文创产品除了具有实用功能

之外，娱乐、教育等功能也应受到重视。

（3）拓展设计领域：传统的文创产品

设计，往往跟旅游业紧密关联，或者是

跟博物馆联系紧密，相互促进。但是文

化的影响和传播早已不限于在地旅游

了，影视娱乐、青少年文化教育等行业

在文化传播的过程中具有传播范围广、

潜力空间大等优势。

     3. 提炼文化坐标，进行系列符号化

设计

“浙东唐诗之路”的特别之处在于，

它是一条流动的文化路线，一路上风景

名胜的地理坐标承载了它千百年来的

文化积淀。有人说，镜湖是“浙东唐诗

之路”的路基与核心焦点，剡溪是“浙

东唐诗之路”的亮点，天台是“浙东唐

诗之路”的终点；也有人说“一座天姥

山，半部全唐诗”。在这一段文化旅途

中，地理坐标是“浙东唐诗之路”的标

志性物质载体，提炼其中的知名地理坐

标，对这些地理坐标进行系列符号化设

计，不仅有利于大众接受和 传 播“ 浙

东 唐 诗 之 路”， 加 速 推 动“ 浙 东 唐 诗

之路”文创产业的发展，还有利于“浙

东唐诗之路”文创产品设计的系统化

和品牌化。

     四、“浙东唐诗之路”文
创产品设计的建议
      文创产品设计是文创产业中的一个

重要环节，为保障“浙东唐诗之路”文

创产品设计能够进入良性发展的轨道，

笔者将在本章提出几点关于“浙东唐诗

之路”文创产品设计的建议。

第一，顺应网络时代的需求，对“浙

东唐诗之路”进行媒体化建设，提供线

上线下的文化素材资源数据库。

第二，进行有战略高度和全局观的

“浙东唐诗之路”品牌化建设。这不仅

是“浙东唐诗之路”产业化和市场化的

核心要素，也是文创产品设计摆脱微小

而分散的形象，进行系统化设计的前提。

第三，保护山水资源。“浙东唐诗

之路”的山水诗歌、隐逸文化、东方哲

学思想等文化精华，离不开浙东一带灵

山秀水的滋养，文化与山水已然融为一

体，山水也成为“浙东唐诗之路”中不

可或缺的一个文化元素。

第四，扩展文创产品范围，实现跨

界融合。实物文创产品与数字文创产品

共同开发，数字媒体技术和体验设计相

结合。产品开发可以延伸到主题文化产

业园、影视娱乐、网络媒体等领域，行

业范围不局限于文旅产业，亦可与现在

的潮流行业进行跨界合作。

第五，培养专业的设计团队，综合文

创产品的设计方法，实现设计机构和人

员的专业化，提升文创产品设计的档次。

    五、结语
目前，国内传统文化文创产品设计

正处于起步阶段，“浙东唐诗之路”这

一文化主题还尚未得到很好的开发，对

其文创产品设计策略的研究必然对“浙

东唐诗之路”文化的开发有着重要意

义。本文针对“浙东唐诗之路”文创产

品提出了三个“新”的设计策略，即更

新设计思维、更新设计开发流程以及创

新设计策略，这三个“新”的设计策略

旨在拓宽“浙东唐诗之路”文创产品的

设计思路，促进“浙东唐诗之路”文创

产品设计迈向新台阶，同时也希望能够

为国内传统文化文创产品的设计提供

一些参考与启示。
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