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历 经 时 代 变 迁 后， 苗 族 银 饰 面 临

技艺失传、工匠流失等问题，多数传

统银饰繁杂的佩戴流程以及重量已不

太适合日常佩戴，这是苗族银饰不受

当下年轻人喜爱的原因。如何使苗族

银饰文化焕然一新，并重新被消费者

接受和喜爱，需要结合现代审美和使

用方式对苗族银饰进行更新设计。通

过“ 互 联 网 +” 的 形 式， 以 全 新 的 视

角开发和传承湘西苗族银饰文化，让

世界了解中国传统文化和民族文化，

对推广湘西苗族银饰文创品牌，提升

文化价值具有重要作用。

    一、苗族银饰的分类、特点
与价值

（一）苗族银饰的分类

通常苗族银饰按照佩戴部位来划分，

可分为头饰、颈饰、肩饰、胸饰、腰饰、

现，与下面丛生枝叶相呼应。银项圈是

用多个叠圈组合而成，配以浅雕内敛式

装饰，整体显得简洁厚重。

综上可知，银帽造型繁复、层层叠

叠，装饰图案以传统动植物为主，常见

的有花草、鸟兽、虫鱼等，也有苗族独

特的图腾元素，装饰精美动人。银项圈

大气粗犷又配以精细雕刻，与银帽形成

强烈的形式对比。总体来说，苗族银饰

的造型装饰反映了苗族人民图腾崇拜、

崇尚真善美的心理，所以饰品造型在偏

大、偏重、偏多、偏精美的表象上表现

了苗族人民的生活状态和精神文明，抒

发了苗族人民对美好生活的向往。为此，

苗族银饰的造型装饰特征可用“以真为

美、以多为美、以大为美、以重为美、

以精为美”来概括 [2]。

（三）苗族银饰的文化价值

从文化历史意义上看，苗族银饰承

手饰、脚饰等（见表 1）[1]。多样化的

造型不仅反映了苗族人民对生活信仰

的崇高追求，而且呈现了独特且丰富的

民风民俗。

（二）苗族银饰的特点

以苗族少女银帽和银项圈为例，来

阐述苗族银饰的造型装饰特点。少女银

帽以银片围合做龙骨，外围前面以孔雀

开屏图形的立体贴片为中心，左右两边

用对称式的龙、凤、虎、马等吉祥动物

型装饰一圈，其浅浮雕贴片形式立体感

很强，下部是固定在主体龙骨的一圈吊

坠，相同的吊坠重复出现，产生强烈的

节奏感。银帽的上部用植物带枝花叶或

配以蝴蝶蜻蜓昆虫类的立体造型插接

在主体龙骨上，随着少女头部的摆动配

合下部吊坠的律动显得摇曳多姿、风情

万种。再往上可以用更高的植物花枝叶

或牛角凤尾结合的造型超出顶部独立呈
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载了深厚的历史文化底蕴，是苗族文化

中不可或缺的一环。

首先，苗族银饰表现了苗族人民在

生活中向往真善美的价值观。主要表

现在婚嫁文化、庆典文化等吉祥文化

上。从苗族银饰的造型和装饰上看，根

据不同的功能部位利用相适应的银饰造

型，或简单或繁复，大多模拟意象中能

给人们带来幸运吉祥的龙凤牛虎、喜鹊

麋鹿等动物和自然界的花花草草，它们

都是苗族人民日常生活中喜爱的对象。

在隆重的节日和喜庆之日，他们给主角

佩戴上精美的银饰品，寄托了人们对幸

福美满生活的向望和对主角的祝福。 

其 次， 苗 族 银 饰 传 递 着 举 足 轻 重

的精神信仰。苗族银饰中反映的龙牛

文 化、 蝴 蝶 文 化、 百 褶 裙 文 化、 巫 傩

文 化 等 代 表 了 苗 族 人 民 典 型 的 精 神

信仰。在苗族人民的历代生产生活中，

人与人、人与自然的相处中产生了各种

各样美好的相遇、悲伤的故事、危险的

战乱，以及对生活中遇到人力不可解决

的事件而产生的图腾，这些事件被苗族

先民记录下来，并形成一种特有的苗族

文化，他们在银饰饰品制作中自然而然

地把这些特有的文化映射到造型装饰

中。比如，在少女银帽的造型装饰上可

以看到有大量的龙、凤、牛、虎、蝴蝶、

花草等动植物造型和装饰。

最后，苗族银饰的精美制作技艺代

表了苗族民间工艺的最高水平 [3]，是传

统文化的一枝独秀，为繁复精美的银饰

制品的制作提供了强有力的技术支撑。

苗族银饰锻造技艺工序繁多，一环套一

环，每一道工序对应着不同的造型要

求，对工匠的技艺熟练程度也有很高的

要求，其在 2006 年被列入国家级非物

质文化遗产名录。

     二、银饰文化元素的提取
笔者所在团队对湘西山江苗族聚居

区、苗族文化博物馆等地进行了实地考

察，采集了大量苗族银饰的影像资料，

并深入理解了苗族银饰的文化内涵，选

取了苗族耳饰为研究再设计的对象。为

探讨苗族银质耳饰的现代化转译方式，

分别对传统和现代的银质耳饰的造型

特征进行了解析与提取，将产品分解成

权重不同的设计要素，然后提取值得保

留以及符合现代审美与需求的要素，从

而为再设计提供依据。

（一）传统苗族银质耳饰造型特征

解析与提取

苗 族 银 质 耳 饰 的 造 型 特 征 解 析 采

用了瑞典科学家茨维基提出的形态分

析法 [4]。其步骤是将研究对象拆分为多

个部分，并建立一个多维矩阵，将不同

部分进行重组，最终对比不同的输出方

表 1 苗族银饰分类表①
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案，并确定最终方案。本研究将苗族银

质耳饰的造型特征分为设计形式、构图

方式、造型形式。其中，设计形式广义

上分为点、线、面、体四种元素，苗族

银质耳饰体量较小，“体”这一元素可

视作“点”，故苗族银质耳饰的设计形

式可分为点、线、面三种。构图方式可

分为平视体和格律体；造型形式可分为

整体造型形式、图案元素、构图形式。

整体造型形式通常分为环状、悬吊、圆

轮、钩状四种，比重最大的是环状和悬

吊型，图案元素分为花、鸟、虫、鱼、

几何元素等，造型细节遵循旋转、重复、

对称、环绕等原则。

经过对苗族银质耳饰造型特征的解

析，首先从前期调研采集的苗族银饰样

本库中整理出 100 余个苗族银质耳饰

的样本，其次根据形态分析法和聚类分

析法进行筛选，只保留形态无明显重复

或不想似的样本，最后确定具有代表性

的 10 款苗族银质耳饰样本，以便进行

后续的造型特征要素提取（见表 2）。

（二）现代银质耳饰造型特征解析

与提取

现代银质耳饰的造型特征也分为设

线型与面积较小的面型。（2）构图方

式上更多使用平视体而非格律体。（3）

整体造型形式多采用悬吊型和环状型，

图案元素多采用几何形，造型细节的排

列减少环绕的层次及具象图形的使用。

     三、银饰文创产品体系定位
（一）银饰文创产品定位分析

1. 设计定位

（1）旧中求新的设计理念

银饰文创产品在设计定位上，以“现

代少数民族”苗族银饰设计为主题，确

立了“旧中求新”的设计理念，秉承传

承中华优秀传统文化，加深传统文化认

同感的初心，加强对传统苗族银饰产品

的创新设计。

（2）数字化创新设计流程

苗族银饰的制作工艺包括开模、压

模、熔解、锻打、拉丝、焊接、雕花、编结、

洗涤等 [6]。随着时代的发展和生产工艺

的进步，可以在传统技艺的基础上结合

一些现代化的机械工具和先进的技术

工艺来扩展银饰加工工艺。比如，利用

数码激光雕刻和 3D 打印技术来成型；

用氧焊枪来代替传统的吹焊；利用压延

计形式、构图方式、造型形式三种。其中，

整体造型形式不再局限于环状、悬吊、

圆轮、钩状四种 [5]。笔者选取 10 款具

有代表性的现代银质耳饰样本，进行了

造型设计要素构成的分析（见表 3）。

经分析，与传统苗族银质耳饰相比，

现代银质耳饰中圆轮型、环状型造型较

为少见；图案元素更加多元化，反映了

设计意向元素来源范围的扩大；造型细

节中无规律的异形比重增多，反映了年

轻群体追求“标新立异”的心理状态。

（三）银饰文化元素分析

      基于以上分析，考虑到银质耳饰最

后呈现的效果是多设计要素叠加而成的

复合体，各要素能给使用者带来不同的

心理感受，要素彼此间又会相互影响。

为分析各设计要素对整体造型的影响，

使研究过程更加科学，笔者对各个设计

要素逐个进行分析，以研究银质耳饰造

型设计要素与使用者心理感受之间的关

系（见表 4）。

经分析后得出，若要在苗族银质耳

饰的设计中体现现代性、简约感、灵动

性和未来感，需注意以下几个因素。（1）

设计形式上应用纤细、排列较为稀疏的

表 2  传统造型特征的解析表 表 3 现代耳饰造型特征解析表
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机来压薄银片；用抛光机、抛光锤来打

磨和抛光制作银饰表面肌理等。这些新

的工艺技术一方面可以传承其民族特

色和传统技艺，另一方面又融入了现代

技术元素，为传统的银饰工艺注入新的

生机。

（3）材料的创新应用

传 统 苗 族 银 质 耳 饰 的 材 质 一 般 以

银 质 为 主， 少 数 辅 以 棉 线、 珠 玑 等，

材 质 较 为 单 一。“ 现 代 少 数 民 族” 苗

族银饰设计在材质上主要应用银材质，

延续传统，另外赋予“酸性设计”风格，

增 加 金属、玻璃等材质结合，带来强

烈的科技感，并辅以塑料、镭射等材质，

运用高饱和度的荧光色、霓虹色来点

缀 饰 品， 极 具 未 来 感， 增 添 独 特 的 视

觉感染力。  

2. 目标用户群体分析

本产品的目标用户群体主要定位在 18 ～ 

25 岁和 26 ～ 35 岁两个年龄段的新时代

女性，其特征分析如下。

18 ～ 25 岁 年 龄 段 的 女 性 多 为 大

学生和思想较前卫的社会女青年，她

们接受过或正在接受良好的教育，拥

有新时代高科技带来的时尚理念，因

此她们要求的产品能够带有时尚感，

以及表现个性体验感，但经济能力和

消费水平不算高，主要重视产品的性

价比，对产品款式更新换代的速度要

求 较 高， 要 把 灵 动 性、 未 来 感、 现 代

性的特质融入设计中，以满足年轻群

体 追 求“ 标 新 立 异 ” 的 需 求。26 ～ 

35 岁年龄段的女性大多经济已独立，

她们活跃在职场或商场，自信、干练。

在审美上，她们更偏向高品质的个性

化、 差 异 化 设 计， 以 及 私 人 定 制， 为

此，针对她们的银饰产品设计应该更具

品质感和美感。

（二）银饰创意元素转化

1. 设计主题概述

以“现代少数民族”为设计主题，

意把传统文化融入当今社会进而发扬

光大。通过打造“现代少数民族”苗族

银饰设计，建立一套“现代少数民族”

的新美学体系，以唤起人们对苗族文化

的意识觉醒，用现代的设计手法传承悠

久的文化。

2. 苗族银饰造型设计构思

“现代少数民族”苗族银饰设计结

合了赛博朋克风格的设计元素，在强化

少数民族独有的民族基础上，融合了对

未来的想象，带有科技色彩。在具体的

造型设计上，首先对已有的苗族银饰影

像数据库进行整理、归类，提取出苗族

银饰纹样、图案中的基础元素，然后将

这些元素进行解构，运用简化、重新排列、

抽象等设计手法，用现代化的设计语言

进行转译，再设计出全新意义的银饰。

“现代少数民族”苗族银饰设计除

造型设计之外，在视觉设计和呈现方式

上也需要更具前卫性，尤其要以数字化

形式呈现符合年轻群体审美需求的作

品。注重对银饰产品的视觉包装，通过

媒体海报的制作、虚拟展陈、虚拟穿戴

等数字化形式更好展示与推广苗族银

饰。同时，通过屏幕装置等数字化呈现

方式，体现民族与科技的联系，探讨民

族文化数字化保存的途径、存在方式与

意义。

（三）湘西苗族银饰数字化创新设

计构思

1. 方案一：设计构思与草图

黔东南地区的苗族曾经崇拜蝴蝶，

并形成了一种图腾文化。对当地的苗族

人民来说，蝴蝶是他们的“妈妈”，只

要怀着崇高的信仰供奉“蝴蝶妈妈”，

“蝴蝶妈妈”就能够保佑他们生活无恙、

畜牧繁衍、五谷丰登。在苗族银饰纹样

表 4  耳饰造型要素分析表
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妇女凭借着自己的才智为丈夫化解了

一个个困难，帮助家庭走出了危险境

地。在逃脱困境的路途中，她所穿的裙

子被密林里的树枝划破，散开成一缕一

缕的“百褶”，苗族妇女以此为灵感，

制作出“百褶裙”，认为它们是苗族妇

女勇气、智慧的象征，能够驱灾避邪、

逢凶化吉。

方案二也为 18 ～ 25 岁和 26 ～ 

35 岁 女 性 绘 制 了 不 同 的 方 案 草 图。

18 ～ 25 岁年轻女性银饰设计方案草

图中提取了百褶裙的同心圆和发散性

的线形元素，利用相同元素的重复和同

种线形重复组合构成，形成强烈的节奏

和韵律感。采用多段式大小不同的造型

元素组合显得轻巧多变，符合年轻女性

追求张扬、多变求异的心理（见图 4）。

18 ～ 25 岁年轻女性银饰设计方案草

图中提取了苗族百褶裙的基础几何元

素“曲折线”以及“同心圆”，将两者

多层叠加，组成立体、抽象的百褶形态，

然后高度提炼和概括，重新设计出符合

现代审美的新式纹样。最后两个形似扇

面与中国风结合产生新的寓意，拓展了

审美空间。将纹样在层层的百褶面做变

化，从而赋予产品交错重叠的秩序感、

多重空间变化的层次感。最后在底部衔

接水滴型挂坠部件，增添整体的活泼灵

动感，平衡上部多层次带来的繁复感

中，有一种将蝴蝶与花朵元素相叠加、

融合，被称为“花蝶纹”的纹样，十分

美丽且特别。

方 案 一 是 根 据 两 个 年 龄 段 的 女 性

绘 制 不 同 的 方 案 草 图。18 ～ 25 岁 年

轻女性银饰设计方案草图中提取了蝴

蝶外形和蝴蝶翅膀的发散性线形元素

进行变形拓展，在主体造型上面用不

规则的同心线形做装饰，配以垂吊的

小 吊 坠， 显 得 灵 活 多 变（ 见 图 1）。

26 ～ 35 岁女性银饰的设计形式以面

型为主，构图方式为平视体，整体造型

形式为悬吊型，图案提取了蝴蝶翅膀的

意象，在内部元素上融合了传统的“花

蝶纹”元素，外部廓形硬朗。材质主体

为银材质，采用镜面凸出边线和内凹磨

砂面的质感对比，前后三层略带角度叠

加设计增加立体感。尾部采用陀螺形式

的吊坠，象征绵延、无尽的意向，增加

耳饰的灵动感。整体风格保持“酸性设

计”基调，将传统“花蝶纹”元素抽象

化再设计，仍然延续祥瑞、庇护的美好

寓意，表现形式上赋予更加灵动、迷幻、

简约、个性化的现代色彩（见图 2）。

通过比较，选取图 3 所示的草图方

案为优选方案做进一步深化设计。

2. 方案二：设计构思与草图

方案二主题为“百褶印象”，源自

苗族百褶裙的民间故事。故事中的苗族

（见图 5）。

在方案二中比较不同的方案草图，

选定最后一个扇面组合的造型作为优

选方案进行深化设计（见图 6）。

      四、银饰文创产品开发策略
（一）产品数字化技术选择

对于体量较小、精度较高的苗族银

饰而言，采用 3D 打印技术进行生产制

作可以缩短产品从设计到制作成型的

周期，具有小规模制造、适合高端定制

的产品优势。3D 打印应用于戒指、吊

坠、耳环、耳钉等多类首饰的制作，可

以让首饰（任何材质）不需要热处理，

一次成型， 全电脑操作，精确度极高。

目前市面上使用的贵金属材料有银、黄

铜以及极少部分的黄金。相比之下，银

饰品价格适中，打印出的首饰既美观，

又受到很多人的青睐。

“现代少数民族”苗族银饰设计的 

3D 打印制作可以借助两种技术：（1）

先使用 3D 打印出蜡质银饰模具，再用

石膏液体灌浆制作石膏模，最后使用失

蜡法铸造银饰成品。此方法只需 3D 打

印出模具，与传统的失蜡法铸造银质

物品类似，适合批量生产。（2）使用

选择性激光熔化成型技术（Selective 

Laser Melting）[7]， 采 用 大 功 率 激 光

器将铺层后的银粉末直接烧熔进行银质

图 1  18 ～ 25　岁年轻女性银饰设计方案草图（韩家宝绘）

图 2  26 ～ 35 岁女性银饰设计方案草图（韩家宝绘）     图 3  方案一优选方案（韩家宝绘）
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（4）顾客还可以点击“拍照”键，

将虚拟佩戴效果图保存好，并自动生成

分享海报及链接，一键分享给好友或者

发布到朋友圈、微博等社交平台。由此

可以提升品牌的传播度，引发社交裂变

效应。

（5）当选择好心仪的产品后，顾

客点击“即刻购买”就可以跳转到“现

代少数民族”苗族银饰线上旗舰店，查

看产品的尺寸、材质等详细信息，并下

单购买。

通过数字化商业运营策略，可以让

顾客在没有实物的情况下随时随地体验

饰品的建造。

（二）银饰文创产品实施方案

      以方案一的优选草图为例进行深化

设计，利用 Rhino 软件进行数字化建模，

输出设计产品（见图 7）。

（三）银饰文创商业运营策略

结合当今文化创意产品的特色和运

营模式，“现代少数民族”苗族银饰设

计的商业运营主要采用如下流程。

（1）银饰产品的线上展示。在线上

销售平台，网站会显示每一款耳饰 3D

实时渲染产品效果图，可以表现出逼真

的产品材质。顾客只需在移动设备的屏

幕上拖动产品模型，即可 360°环物查

看高清晰度的产品细节图 [8]。

（2）选择好产品款式后，顾客可

进入“虚拟佩戴”界面进行银饰产品的

虚拟试戴、搭配。“虚拟佩戴”即通过

移动终端的摄像头，利用人脸识别追踪

与增强现实技术，实时采集用户的头部

图像数据，进行人体轮廓识别并精准定

位到顾客选择的穿戴部位，将银饰产品

佩戴效果实时叠加到用户移动终端的

头部图像上，从而实现产品佩戴效果的

模拟。

（3）除了销售平台上架的银饰款

式外，顾客也可自己设计独一无二的银

饰产品。比如，顾客可以更改配色、辅

料材质，甚至根据提供的基础单元模块

进行组装。 

佩戴效果，也可以直观感受自己设计效

果，节省了样品制作成本，实现了个性

化定制产品的高效性，并增加了顾客在

购物体验过程中的趣味性和体验感。

     五、结语
湘西苗族银饰的保护、传承和发展

不只是传统手工艺、产品的延续，更要

因 时 而 变， 融 合 新 的 理 念、 技 术、 材

料等不断创新，这样才能让传统文化真

正“活”过来，走得更远，被更多人接

受。本文选取了湘西苗族银饰中的耳饰

为研究对象，分别对传统和现代的银质

图 7  Rhino 软件建模界面视图

图 4  18 ～ 25 岁年轻女性银饰设计方案草图（韩梦贞绘）

图 5  26 ～ 35 岁女性银饰设计方案草图（韩梦贞 绘）  图 6  方案二优选草图（韩梦贞绘）
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耳饰的造型特征进行解析与提取，将产

品分解成权重不同的设计要素，然后提

取最值得保留以及更符合现代审美与

需求的要素进行再设计，建立了“现代

少数民族”的新美学体系，并结合当今

文化创意产品的特色和运营模式，开发

了相应的数字化商业运营策略，为湘西

苗族银饰的开发提供了参考案例。
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