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入“六个必须坚持”的世界观与方法论。

习近平总书记明确指出：“中华民族是

守正创新的民族”，“中华民族有着守

正创新的传统”[1]。鉴于此，就传统文

化主题的创意产品设计而言，其视角与

工业生产消费导向下的产品设计存在

差异，对传统文化主题的设计实践，需

要暂时将其与西方设计学范式分隔开，

并深入探讨我国传统造物的道与法。

传统的造物观蕴含的“体用”关系

思辨，已成为中国现当代设计领域的一

个重要议题。这一议题主要集中在与居

设 计 领 域 积 极 追 求 将 传 统 文 化 传

承 与 创 新 融 合 的 设 计 思 路。 据 统 计，

“90 后” 和“00 后” 已 成 为 国 潮 消

费 的 绝 对 主 力， 贡 献 了 70 ％ 的 国 潮

消费，这不仅反映出年轻人对传统文

化的喜爱和认同，也见证了中国设计

师 多 年 来 致 力 于 构 建 新 中 式 生 活 美

学，以及通过设计引领文化消费的智

慧 所 取 得 的 显 著 成 就。 然 而， 创 意 设

计吸收传统元素的方式需要谨慎处理，

合理地运用传统元素能够提升品牌价

值，不当地运用传统元素可能导致品牌

形象受损。近几年，文化挪用、滥用、

哗众取宠等现象多次引发社会争议。党

的十八大强调“守正创新”理念，这为

传统文化主题的创意设计发展指明了

方向。本文将从理论和实践两个方面，

探讨如何在传统文化主题的创意设计

中恰当地把握守正创新的内涵与实践

方法。

    一、与传统文化相融合的当
代设计思路

“守正创新”在党的二十大中被纳
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模式。这一模式适用于对已拥有较大市

场份额的产品进行优化设计，通过细分

用户，分析不同用户的消费心理，为他

们提供贴心的设计服务，以此分走这部

分市场，这其中隐藏着一个先有生产

欲望，再有满足欲望的诱导消费模式。

当设计以刺激消费为己任时，消费就会

与人的真实需求越来越远，而过度消费

带来过度生产，必然造成资源过度消耗

和生态环境破坏。本研究旨在探索一种

能引领文化消费的设计思路，该思路汲

取“天人合一”的生态文明观念，具体

路径为“选择主题—文本分析—生发创

意—产品设计”。这一路径可以诠释为

从对“天人合一”文化主题内涵和精神

的深刻理解中，自然而然地催发出承载

其核心思想的现代形态和功能，使设计

实现对“守正创新、新体新用”文化创

意设计理念的追求。 

（一）选择主题

在我国漫长的历史长河中，农耕文

明如同星辰般闪耀着耀眼的光芒。其

中，中华民族的核心信仰便是“天人合

一”，这一理念在古代造物中得以明确

而直观地表达出来。首先，中国各地区

的人们因地制宜、就地取材的生产方

式，既展现了人与自然和谐相处的智

慧，又为生活融入了地域特色与自然元

素。其次，手工艺品的装饰和纹饰不仅

传递着劳动人民的祈愿和祝福，更与村

社的集体祭祀活动相呼应，同时在创作

过程中，对物体的寓意也成了与上天沟

通的朴素方式。此外，历史上的小农社

会将家庭视作生产单元，自给自足的生

产方式很大程度上避免了对自然资源

的过度消耗。正是在中华广袤的土地

上，这些分散而多样的生产模式交织出

多元的文化发展图景，一脉相承，不息

延续。

面对工业文明带来的生态破坏和文

住有关的设计领域，且适用于各种与日

常生活有关的创造活动。实际上，人类

生活方式的历史根源、活态传承、特色

文化和演变过程本身便是人们对体用

关系进行思辨的体现。在有关中国当代

设计的发展和传统文化相融合的论述

中，洪良平 [2] 等强调中国城市设计需

要摆脱西方话语体系，提倡“中西之分”

和“体用之辩”的学术探讨。然而这种

“分”与“辩”仍受西方哲学二元思维

的制约。蔡佳俊 [3] 主张“体用一源”

的思想，强调“体”与“用”的内在联

系，但未深入考虑当代社会文化语境的

变化。吴卫 [4] 等主张借鉴传统造物的

演进，并在中国社会文化体系中构建设

计理论，以引领文化输出的方向。以上

文献从不同角度展示了中国当代设计

面临的挑战与机遇。尽管在理论框架和

思维方式上存在差异，但综合思考中西

文化对比、传统体用观念的发展和中国

当代设计现状，或许可以找到一种具有

创新性和适应性的设计思维。有效融合

传统文化与当代社会需求，可能为中国

当代设计领域提供富有深度和创意的

发展方向。

     二、不同社会中的“体用”
关系态度与当代理论的适应性

“体用”在中国传统文化中具有重

要地位。“‘体用一源’为会通六经之

枢机也”。肖孟夏在其博士论文中阐述

了宋代程伊川的“理一本思想”在于

驳斥了同时代释氏“二本之学”的认

知观 [5]。日本哲学家黑川纪章在《新共

生思想》一书中坦言，他并未追求程伊

川的“体用一源”思想，这是因为他在

第二次世界大战后亲身经历了西方科

技进步带来的社会变革，因此不愿否认

二元论对分析科学发展的作用 [6]。在李

娉的《体用视野下的社会主义核心价值

观研究》中，其指出“中体西用”“西

体中用”和“马魂、中体、西用”等观

点都涉及“体用”的二元或三元模式，

这实际上偏离了中国传统“体用不二”

的核心理念。然而，这些论辩在近代中

国社会的内外矛盾中产生，具有一定的

历史进步意义。百年后，从国家层面正

式提出社会主义核心价值观，可以说当

代中国已经确立了“新体”和“新用”

的文化要求 [7]。

综上所述，我们应以辩证唯物法式

的社会历史观审视“体用”关系。当前

正值百年未有之大变局，中国正面临

着多样化的挑战，文化自信是中华民族

伟大复兴的核心动力。因此，传统文化

主题创意设计的正确思路，首先应回归

中国传统的“体用”观念，即“有体有

用，体用不二”。这里的“体用”关系

在笔者的理解中好比“莫比乌斯带”的

两个面的关系，“莫比乌斯带”的拓扑

变换可以给中国传统观念中的“体用”

关系做出最生动形象的解释。此外，我

们还需在实践中确立正确的世界观和

科学的方法论，而“守正创新、新体新

用”将确保在传承中实现创新和健康发

展的路径。

    三、当代“体用”关系指导
下的设计实践探索

在中国传统造物思想中，单纯追求

形式或功能皆遭排斥。现代设计领域的

关于“美与用”以及“形式与功能”的

割裂观念，源自西方分析科学的二元论

演变。这种二元论将功能与美对立起来，

正如国内设计学界所见，工程与艺术背

景的设计师缺乏共同视角，功能主义与

唯美主义的分道扬镳，导致这些不相容

的争议难以演化为有创造性的理论。

“ 市 场 调 查 — 用 户 需 求 — 产 品 设

计—市场检验”是现代产品设计的通常
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地理解古人的想法。“搜集一手资料—

参考二手资料—提炼个人感悟”是笔者

进行文化文本分析的思路。

首先，着手搜集一手资料。比如，

画 像石 刻的 图像 旁 常刻 有颂词：“伏

戏（羲）仓精，初造王业，画卦结绳，

以理海内。” 有研究者指出：“嘉祥

武氏祠画像石将图像与题记并之，二者

在独立中相互补充以达到对故事的完

整叙述。”[10]

其次，参考二手资料。巫鸿认为伏

羲女娲对人类的象征意义无可替代。

“这两位创始神被视为人类之父母以及

阴、阳这一对普遍元素的化身。他们的

结合诞生了一个孩子。在武梁祠画像

中，这个孩子一手拉着伏羲，一手拉着

女娲，是童蒙人类的象征”[11]。

最后，提炼个人感悟。通过资料的

积累和研究，笔者了解到伏羲是中华历

史上的第一位王者，他将神性的智慧传

授给人类，成为人民心中崇高的象征。

然而，神与人的形象常常有别，因此人

们将他塑造成人身蛇尾的形象，这是对

他神性与人性的巧妙表达，也彰显了古

人对神秘创世之谜的尊崇与敬畏。

通过上述文本的分析，笔者深入探

寻了伏羲女娲主题的文化内涵，从视觉

形象到语言表述，从历史资料到学术解

两侧绘星辰。 

在吐鲁番地区的伏羲女娲形象中，

不难发现其与新疆人民的相貌特征相

契合。专家普遍认为：“吐鲁番的伏羲

女娲图乃是接受了金雀山之类的帛画

形式，在构图上则又是山东、徐州一带

画像石墓东汉晚期伏羲女娲图的延续

和 发 展， 并 将 其 定 型 化、 程 式 化 后 而

形成的一种新的构图形式。”[9] 与之相

比，两汉时期画像石中的伏羲女娲形象

更为朴素、简洁。 

实 地 考 察 山 东 嘉 祥 武 梁 祠 后， 笔

者深受汉代符号化图像的启发。武梁

祠画像石上有三个伏羲女娲像（见图 

1）， 这 三 个 图 像 帮 助 笔 者 筛 选 出 伏

羲女娲形象的四个基本视觉符号：对

称、有别、交缠和独立。这些符号成为

设计实践中原型的核心特征，通过这些

特征，我们可以确定伏羲女娲文化的主

题，并在此基础上进行创意变化和延伸。

2. 文化文本分析

古人的智慧和创造力令今人肃然起

敬，不禁使我们思考，古人是如何构思

出这些丰富多彩、神秘莫测的造物。设

计者在借鉴古代造物的纹样和形制时

必然会好奇古人创造形象时的构想。然

而，只凭视觉图像是不够的，因此必须

研究文字资料，通过分析文本可以更好

化衰退，中华文化早已为可持续发展指

明了方向。古代的造物思想为传统文化

主题的创意产品设计提供了清晰而深刻

的思路。唐代经学家崔憬曾言：“凡天

地万物，皆有形质。就形质之中，有体

有用。体者即形质也，用者即形质上之

妙用也。”[8] 这种“有体有用”的理念

不只是关于“怎样造物”的方法论，更

是关于“为何造物”的伦理观。在这一

理念的指引下，我们在选择传统文化主

题时应遵循三个原则：一是所选主题要

与中华传统文化的核心精神相契合；二

是该主题的传播应能够拥有广泛的群众

基础；三是所选主题应能够帮助我们审

视当前文化的成就，并指引未来的发展

方向。在本研究中，笔者选取伏羲女娲

文化为主题，通过将古人的智慧融入当

代设计中，在传承中创新，将过去与现

在相融合，为文化的传承和发展探寻有

益的路径。

（二）文本分析

在参考图像学分析方法的基础上，

本文对伏羲女娲文化进行了深入的文本

分析，以关注其文化表征、文化语境和

文化内涵，并采用图像文本分析、文化

文本分析以及哲学思想分析的步骤，揭

示伏羲女娲文化主题的多层次意义。

1. 图像文本分析

两汉时期，伏羲女娲像常通过画像

石呈现，西汉时期有鲁恭王灵王殿（山

东）、卜千秋墓（河南洛阳），东汉时

期有武梁祠（山东嘉祥），以及山东沂

南和江苏徐州出土的画像石。魏晋时期

的伏羲女娲像出现在石窟壁画和彩绘陶

盆上。唐代时期的伏羲女娲像多绘于

墓葬棺盖内的帛画上，因为帛画色彩艳

丽，人物表情和姿态生动，所以目前互

联网上搜索出的 “伏羲女娲像”多是

吐鲁番地区出土的帛画画像。画面中心

是伏羲女娲，画面上方绘日，下方绘月， 图 1   武梁祠画像石中的三个伏羲女娲像
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创造者，她们创造了人类和万物。这体

现了一种造物哲学，强调人类作为创造

者的角色，同时也强调人类与宇宙的紧

密关联。

最后，提出构想。原型设计需要传

达特定的哲学思想，这意味着我们需要

在设计中融入伏羲女娲文化的主题，同

时确保产品的外观美观与特别。此外，

还需要保证产品的功能和用户体验能

够引发人们对人与自然、人与社会，以

及人与自我关系的深刻思考，这种体验

应该与“天人合一”的哲学思想产生共

鸣。以下是笔者构想的要点。

在产品的外观设计方面，应突出伏

羲女娲文化主题。这可以通过采用古代

文化元素、符号、图案或色彩等来实现。

比如，在产品外观上可以雕刻伏羲女娲

的形象或使用传统的文化图案，以引发

用户对伏羲女娲文化的兴趣。

在美感与艺术性方面，设计要确保

产品在外观上不仅突出文化主题，还具

有美感和艺术性。这可以通过精致的

工艺、高质量的材料和流畅的设计来实

现，以吸引用户的注意力并提高产品的

竞争力。

在功能与体验方面，产品的功能应

能够引导用户感受人与自然、人与社

会，以及人与自我的关系。比如，产品

可以是一个互动装置，通过声音、光线

或触摸来传达这些关系。用户与产品互

动时，应能够体验到与哲学思想相关的

情感和体验。

在教育和启发方面，设计包括教育

元素，以帮助用户理解伏羲女娲文化

及其体现的哲学思想，这可以通过信

息提示、解释或互动学习模块来实现，

使用户在使用产品的同时，获取知识

和启发。

综上所述，这一过程在传统文化主

题创意产品设计的整个过程中是最重要

读，逐步揭开这一主题的多重意义，为

后续的设计实践奠定了扎实的基础。

3. 哲学思想分析

传 统 文 化 通 常 包 含 丰 富 的 哲 学 思

想。许多文化都在其价值观、道德准则、

社会组织和生活方式中融入了深刻的哲

学观念。这些哲学思想可以帮助人们理

解古人思想中世界的本质、人类存在的

意义以及人与自然、人与社会之间的关

系。学习传统文化可以帮助我们反思当

下的生活、价值观和行为，从而促进个

人成长和社会发展。“学习—反思—构

想”是笔者进行哲学思想分析的过程。

首先，从古代文献中了解学习。比

如，司马迁在《史记·太史公自序》中

记载：“余闻之先人曰：‘伏羲至纯厚，

做 易 八 卦’。”[12] 也 可 以 从 民 间 传 说

中了解：“相传伏羲是第一位王，女娲

是补天造人的神，他们既是兄妹也是夫

妻……”通过搜集资料得到伏羲女娲文

化蕴含的哲学思想，即天人合一、阴阳

相济、造物哲学、道德伦理、自然观念等。

其次，借古代文化反思当代文化。

比如，“天人合一”是中华传统文化的

核心思想，也是伏羲女娲文化的重要组

成部分。这一思想强调人与自然、人与

宇宙之间的和谐关系。这种哲学思想表

达了人与自然共同演化、相互依存的关

系。工业革命后，科技与生产力迅速提

升，“人定胜天”逐渐取代了“天人合一”

的思想。阴阳相济反映在伏羲女娲的神

话中。《易经》说 ：“一阴一阳谓之

道。”[13] 除天地之外，一切事物既有

阴阳之分，又阴阳相济。阴阳的相互作

用和平衡被认为是宇宙秩序的重要法

则。从全球范围来看，当下经济发展不

平衡、贫富分化、身份对立等现象越来

越严重。中国之所以能够率先提出人类

命运共同体的概念，是因为中国自古有

阴阳相济的哲学思想。伏羲女娲被视为

的一步。从学习古代文化出发，通过反

思古代哲学思想的内涵和智慧，最终引

导到原型设计构想阶段，呈现一种富有

深度和启发性的哲学体验。学习古代文

化能够使我们窥见伏羲女娲文化和“天

人合一”哲学思想的奥秘，这包括古代

智者对世界观、认识论、人生观的深刻

理解。反思过程使人们思考这些古代智

慧如何与当代社会的价值观和生产实

际相互作用，以及如何借鉴这些思想推

动创新和发展。最终，将这些思想注入

产品设计中，通过美学、功能和教育元

素，让用户在互动中体验“天人合一”

的哲学共鸣，从而将古代智慧传承和融

入当代的生活体验中。这一过程强调了

文化传承、哲学思考和创新设计的有机

结合，为设计者提供了一种丰富而有意

义的学习和思考路径。

（三）生发创意

有关传统文化主题的创意孕育过程

涵盖了图像文本、文化文本和哲学思

想，对它们的感知激发了创意的生成。

在这一过程中，意象扮演了关键角色，

其是大脑意识活动的产物，常是创意和

灵感的源泉。这一思考过程涉及直觉、

知性、理性和感性的共同协作。意象是

对理念的自然呈现，是将抽象观念具象

化的过程。这与“由道而器”的理念相

契合，同时也与“有体有用”“体用不

二”“体用一源”等哲学思想相呼应。

黑格尔曾说：“美是理念的感性显现。”

这是对意象的一种精辟的解释。因此，

在孕育创意时，不能只依赖理性思考或

感性思考，而应尽可能让大脑中负责知

识、情感和意志的各个部分能够协同工

作，就像发散思维那样。具体可以采取

以下步骤：首先，暂时脱离专业背景，

摒弃设计学原理、范式和现有案例，抛

开市场分析、成本控制等实际因素的思

维束缚。其次，进行自由联想，意念自
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形态满足了对称、独特、交缠和独立的

伏羲女娲文化主题特征。因此，功能和

造型将香文化与伏羲女娲文化相结合，

具备“新体新用”的理念。

三是确定设计引领文化的方式。关

于宇宙观，庄子曾说：“人之生，气之

聚也；聚则为生，散则为死。若死生为

徒，吾又何患！故万物一也……故曰：

‘通天下一气耳。’圣人故贵一。”[16]

庄子认为，万物是由气形成的，气有聚

集和散开，它们相互转化。香气可以将

庄子的宇宙观通过嗅觉直观呈现出现。

在现实生活中，我们常在充满香气的

空间中感到放松和陶醉。关于人格化，

克莱因瓶构造的香薰瓶与传统的香薰

瓶设计的不同之处在于香水的挥发方

式和封存方式。传统的香薰瓶需要瓶盖

来封存香水，然后通过吸水藤条将香水

吸到空气中。然而，克莱因瓶构造的香

薰瓶没有瓶盖，瓶口敞开，但通过特殊

的构造仍能控制香水的挥发速度。如果

我们稍微拟人化一下，它的香气挥发方

式似乎表现出坦然、悠闲、节制和自在

的特质（见图 3）。

后工业时代以市场竞争为导向的二

元论设计思维可能不适用传统文化主

题的创意产品设计。本文的研究探索了

一种新的设计路径和思维方法，强调创

意设计过程应该是一种精神放松、文化

滋养、充满灵感和兴致的体验。本文的

设计案例荣获了国家级设计大赛的银

奖，且已取得实用新型专利和外观专利

的保护。

综上所述，守正创新不仅是对传统

文化的尊重，更是对当下社会需求的回

应。通过将传统与现代相结合，我们可

以创造出新颖、有趣且有价值的产品，

同时保持文化的延续性和活力。这种新

体新用的设计理念不仅能够满足市场

需求，还能够为文化输出提供有力支持，

可以制作，且可用玻璃工艺、陶艺、铁

艺、3D 打印等材质和技术来实现。市

场上存在许多克莱因瓶商品，多作为科

普教材、装饰品或娱乐玩具出售。现代

设计思维通常是首先规定产品属性，然

后改善功能和审美，而克莱因瓶作为商

品是由其功能决定产品属性的。如果能

为克莱因瓶增加一些功能和审美元素，

使其不仅作为容器，还承载文化意义，

那么我们就可以将设计引领文化消费

看做“新体新用”的设计了。本实践案

例的产品设计过程有如下三个步骤。

一是确定产品的功能属性。目前克

莱因瓶通常是作为科学模型出售的，克

莱因瓶中的水仅用于展示科学原理，其

功能属性是趣味科普，而非容器。然而，

如果我们将水替换为其他液体，就可以

增加其功能属性，比如，克莱因瓶油壶、

克莱因瓶酒瓶、克莱因瓶洗手液瓶等。

虽然将克莱因瓶用作液体容器并不十

分实用，但将其用作香薰瓶是可行的，

因为香水通常是通过挥发来使用的。

二是确定产品的文化属性。宋代丁

谓在《天香传》中写道：“香之为用，

从上古矣，所以奉神明，可以达蠲洁。”[15]

伏羲女娲道德的崇高，将其神化，并用

散发香气的产品象征人们对祖先文化的

敬仰，具有美好的寓意，与主题相契合。

本文设计的香薰瓶是由两个相互缠绕

但又独立的克莱因瓶构成的香水容器，其

由流动，不排斥任何意象。同时，及时

记录下这些想法。最后，应用聚合思维，

对记录的所有元素进行观察、整理、分

析和重新组合，这有可能带来意想不到

的创意。本文虽描述了设计实践中培育

创意的一个过程，然而，每个人都有独

特的认知、情感和意志，创意的产生过

程和结果因人而异，受偶然性和个性化

因素的影响，每一个创意都是作者独特

的个人体验和自我探索的结果。新文科

视野下，教师从“道”“技”合一的理

念出发开展教学实践便有利于激发学生

个体的创新设计潜能 [14]。

在伏羲女娲文化的主题背景下，阴

阳文化成为创意发展的起点。通过探索

相对事物和其特性（如男女、里外、大小、

粗细等），启发想象。然后，联想阴阳

对立事物相互变化的图景，将这些意象

以抽象的图形或文字的方式记录下来。

在记录过程中，或许会产生一些抽象的

形状或将人物、事件和物品表现为文字

或具体图像。接下来，对这些意象进行

分类、筛选和整理，以寻找具有相似属

性的事物。在这一过程中，笔者根据阴

阳哲学和伏羲女娲的文化意象，突发性

地产生了用一对克莱因瓶表现主题的想

法。克莱因瓶是德国数学家菲利克斯·克

莱因（Felix Christian Klein）设计的一

种封闭且没有边界的曲面模型。这是一

个不可定向的闭曲面，它的空间没有内

部和外部之分，这个封闭的结构可以作

为一个开放的液体容器。尽管克莱因瓶

和阴阳之间可能没有科学上的关联，但

它们在作者的发散聚合思维活动中，以

一种直觉或灵感的方式相互呼应。这一

过程有助于作者构思一个用以表现伏羲

女娲主题而涉及双“克莱因瓶”组合的

设计想法（见图 2）。

（四）产品设计

通过电脑建模，笔者发现这一模型 图 2  伏羲女娲香薰瓶设计效果图
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促进文化的传播与传承，特别需要在设

计专业教学中加以重视 [17]。因此，我

们需要在设计中融入更多的文化元素，

将传统文化主题转化为具体的创意产

品，为我们的社会带来更多的文化价

值，以丰富人们的精神生活，提高国家

软实力。文化自信不只需要我们重新建

立设计理论，还需要我们在传统文化主

题的创意产品设计中实践守正创新的理

念。设计不再只是制造消费欲望的工

具，而是一种文化输出的载体，一个传

递价值观念、传统智慧和文化自信的媒

介。通过创新性设计，能够将传统文化

主题注入现代产品中，以独特的方式展

现文化的魅力，激发人们的认同感和文

化自信。

     四、结语 
西方马克思主义和年鉴学派的学者

早在 20 世纪对大众文化的研究中就发

现，意识形态可以反作用于经济基础。

设计是西方工业文明的产物，本质是

制 造 消 费， 目 的 是 抢 占 市 场 份 额， 手

段是基于现有的科技产业水平，利用

知识和经验的简单积累提升产品的功

能与审美 [18]。针对人类经济社会的过

度生产与消费，工业化对生态环境的破

坏带来了全人类的安全与健康问题。朱

怡芳教授指出：“20 世纪末，美国学

者托尼·弗莱曾发文批评‘设计是文化

衰落的帮凶’，其所指是，现代设计以

来，我们更多地注重了学研各种设计方

法，而忽略了设计的伦理教育……设计

伦理教育也必须依托与受教育者共时

代的教育体系和文化传承体系，它产生

于其时的伦理文化体系之中并自觉参

与建构。”[19] 传统文化主题的创意产

品设计不仅可以满足人们对文化的渴

望，还可以帮助我们传播中国文化特色

和核心价值观。通过设计，传统文化在

当今社会焕发新的生命力，更多人感受

到文化的魅力。因此，我们要坚定文化

自信，积极推动守正创新的传统文化主

题的创意产品设计，让世界人民洞察中

国传统文化中“天人合一”思想，为世

界和平发展和国家的繁荣复兴注入新

的动力。
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