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建筑、土特产等）、社会文化资源（工

业、农业文化，历史文化与民俗文化资

源及与之相关具体情况）和审美文化资

源（世代相传、口头文学、音乐歌舞、

游戏竞技和民间艺术等）三类构成 [3]。

文化是历史积淀和变迁的产物，对其活

化 和 生 产 利 用， 不 可 避 免 地 需 要“ 记

忆” 的 参 与， 以 完 成 对 文 化 的 书 写。

自 20 世 纪 90 年 代 以 来，“ 记

忆”成为国内外热议的话题，“集体记

忆”“文化记忆”等记忆研究日益发展，

成为一门显学。国外有关“记忆”的研

究最早始于神经学领域，20 世纪 20 年

代，法国社会心理学家莫里斯·哈布瓦

赫（Maurice Halbwache）首次将记忆

引入社会心理学研究领域，提出“集体

随着国家文旅融合发展工作的实施

与推进，如何促进乡村旅游景区积极发

展特色文创品牌，提升知名度和竞争力

成为乡村文化振兴亟须破题的现实问

题。为更好地设计和研究微山岛乡村建

设，笔者于 2022 年初与清华大学乡村

振兴济宁支队的同仁一起服务微山岛乡

建工作，在实践中通过对地方资源的挖

掘、分析和提炼，产出相关设计方案，

从经济、文化、社会等方面助力微山岛

高质量发展。

     一、文化记忆理论发展过程
文化发展的核心是文化资源，文化

资源具有明显的地域特征，地域特征的

不同，文化资源的表现形式会有所差异

的同时，也会存在不同的产权归属，社

会文化学认为其具有社会共享价值观念

和行为特征 [1]，即文化性是文化资源的

本质属性，任何一种文化资源都可以从

不同的视角反映其特有的文化特质。正

因文化性的存在，文化资源才成为区别

于其他资源的独特资源 [2]。由此，在美

丽乡村建设和社会发展过程中，地域文

化资源为乡村全面振兴提供了助力，成

为转换文化资本的主要驱动力。文化资

源是在文化产业链中以“文化”为生产

对象的生产资料，是显现自然文化遗产

和文化生产要素的先决条件，在决定文

化产业方式、规模和性质的基础上，成

为属地文化事业发展的客观环境。文化

资源主要由物质文化资源（自然生态、古
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术语言。

（二）文化符号诉说历史变迁

“文化杠杆”是建构和撬动文化创

新转型的重要手段。微山岛历史悠久，

人文荟萃，以先人之名书写出数不胜数

的文化故事。这里先后诞生和生活过人

类始祖伏羲、先贤殷微子、目夷、张良、

戚继光等著名历史人物，发掘并保留

有微山岛古墓群、留成遗址、伏羲庙、

仲子庙等极具代表性的文化遗迹，建

有铁道游击队纪念园、微山湖博物馆、

芳林嫂故居、微子文化苑等特色旅游景

点。红色文化、殷商文化、齐鲁文化、

秦汉文化、运河文化在这里融会贯通，

构成一幅广袤的历史文化长卷，这些历

史文化在经历了去芜存菁、优胜劣汰

的社会发展后，保留至今并得以延续，

已然形成生生不息的内在生命力，在中

华五千年文化长河中经久不衰，是支撑

微山岛存在与发展的文化力量。

（三）民风民俗展现人文情怀

文化资源资产化、产权化、信息化

和资本化是文化创新的核心问题。文化

资源要从文化智力、文化技术、文化信

息、文化制度、文化组织、文化服务的

知识生产力、科技生产力、组织生产力、

信息生产力、制度生产力和服务生产力

等方面，形成文化生产力创新体系与版

权经济自主创新体系 [7]。民俗文化承载

着厚重的文化底蕴和历史积淀，需系统

整合民俗文化资源，深入挖掘其在新时

代的多维价值，体现民俗文化的地域

性、民族性和时代性 [8]。比如，微山岛

一年一度的“荷花节”，以“荷”为媒

搭建经济文化互动平台，具有高度的民

族性、地域性和群众性。再如，当地人

民在长期的生产实践和社会生活中逐

渐形成的渔民习俗，这些民风民俗融合

了土著人的生活习惯、宗教信仰和文化

制度，具有对外排他性和对内专属性的

性和距离性特点。固定的记忆表现在

不随时间的流逝而变化，通过社会交

流（ 背 诵、 实 践、 观 察） 和 文 本 形 式

（文本、仪式和纪念碑等）得以延续。

   二 、 微 山 岛 特 色 资 源 与 文
化 记 忆 承 载 的 形 式

微山岛是我国北方最大的内陆岛，

其生态环境优良、文化底蕴深厚、地域

资源丰富，是集旅游观光、休闲度假于

一体的 5A 级旅游景区。在乡村振兴和

国家大力发展旅游业的背景下，微山岛

以文化振兴为突破口，通过文化资本、

文化金融建构跨文化传播体系，注重文

化参与度和文化杠杆作用，凸显文化资

源的资本化优势，释放文化创意资本价

值和媒介传播资本价值，抓好微山地方

文化的传播和传承，以独特的微山文化

为核心，形成系统化的文创品牌设计研

发，激活“文化资产作用”。 

（一）浓浓乡音蕴含乡土情怀

相对于视觉文化而言，听觉艺术的

研究相对少见。实际上，声音是文化记

忆存在的一种重要形式，声音不仅是

信息的携带者，而且是情景意涵的编织

者，还是最富有感染力的艺术语言 [6]。

乡音总能让人想起故乡，方言具有对外

排 他 性、 对 内 一 致 性 的 特 点， 承 载 着

独特的地域文化，是中华文化的映射。

在微山湖河畔回荡着“微山湖喂阳光闪

耀，片片白帆好像云儿飘，是谁又在弹

响土琵琶……”的声音，勾勒出铁道游

击队面对外用血肉之躯筑起钢铁长城

的赤诚报国、不怕牺牲的抗战精神，透

过《微山湖》之歌，战士们奋勇拼搏的

身影仍历历在目。春天的鸟语花香、夏

天的蛙鸣蝉噪、秋天的落叶簌簌、冬天

的朔风阵阵，仿佛一幅幅动人画卷，为

听者编织了一个美好的梦境，熟悉的乡

音是最具温度、最能引人共情的听觉艺

记忆”概念。但对“集体记忆”的研究

仅限于关注对其某一具体的团体意义，

并未扩展到文化范畴。与莫里斯·哈布

瓦赫同时代的艺术史学家阿拜·瓦尔堡

（Aby Walburg）也关注到“记忆”的

研究，他观察到艺术形式重复和回归的

现象，认为其源于文化符号具有引发记

忆 的 能 量， 提 出“ 集 体 图 像 记 忆” 的

观 点 并 将 其 称 为“ 社 会 记 忆”。 第 二

次 世 界 大 战 后， 两 人 对“ 集 体 记 忆”

的论述逐渐被世人遗忘。直到 20 世纪 

80 年代，法国历史学家皮埃尔·诺拉

（Pierre Nora） 在 七 卷 本 的 鸿 篇 巨 制

《记忆之场》中提出“记忆场”的概念，

“ 记 忆” 的 研 究 再 次 进 入 人 们 视 野。

自 20 世纪 90 年代起，对“记忆”

的研究由社会学扩展到文化学和历史人

类 学 领 域， 并 在 德 国 蓬 勃 展 开。 主 要

代表人物有古埃及学教授扬·阿斯曼

（Jan Assmznn） 和 英 美 文 学 教 授 阿

莱 达· 阿 斯 曼（Aleida Assmann） 夫

妇。 扬· 阿 斯 曼 基 于“ 集 体 记 忆” 理

论，提出了“文化记忆”的概念，对社

会文化传承现象做出阐释，引出交际记

忆 与 文 化 记 忆、“ 冷 文 化” 与“ 热 文

化”等系列概念。阿莱达·阿斯曼提出

“ 文 化 文 本” 的 概 念， 并 对“ 文 化 记

忆”做出存储记忆和功能记忆的区分。

国内较早关注“文化记忆”问题的

是史学界，与传统节日、民俗文化、口

述文化和非物质文化遗产等研究有所联

系，由此，在该框架下产生相关研讨，

形成一系列跨学科的研究成果 [4]。文化

记忆理论为文创品牌建设提供了新视

角，摒弃了形式化与简单化的仿制，以

辩证的角度看待传统文化，从文化的活

态传承与重塑出发，为品牌建设做出全

新阐释 [5]。文化记忆理论继承了集体记

忆理论的社会和文化取向，通过客观的

文化符号型构、固定的记忆，形成群体
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塑造特色鲜明、识别度高、价值性强的

区域旅游品牌体系。

（二）微山岛文创产品单一化、类

型少

目前微山岛已有文创产品，但形式

单一、品种少，且多是图案的简单应用。

比如，将微山岛的图案应用在书签、明

信片、钥匙扣上。根据市场调研，笔者

得出消费者青睐具有地方特色，集传统

与时尚于一体的文创产品。以地域文化

为灵魂，以创新设计为载体，有助于打

造独一无二，具有“一村一品”的品牌

形象，促进品牌持续健康发展的同时，

传播地域文化。

（三）微山岛文创品牌的传播推广

渠道有待开发

品 牌 推 广 和 传 播 对 品 牌 发 展 起 到

重要作用，微山岛文创品牌处于构建

初 期，还未形成完整的销售渠道和产

业链。新媒体时代下，要想加大推广的

力度和广度，提高品牌的影响力，需借

助新媒体、融媒体、自媒体等网络传播

渠道，围绕定位输出、口碑提升、产品

分销、市场拓展四个板块布局传播方

案，整体性、全局性、针对性地选择传

播渠道，解决当前品牌传播力度不足、

受众知晓率不高、品牌与受众互动不足

等问题。

（四）高素质专业型文化创意人才

短缺

从微山岛发展现状来看，其地理位

置非沿海地区，经济发展欠发达和水平

相对落后，且当前还未形成完整的品牌

体系，所以较难留住高素质的专业型人

才。尽管当地政府与高校在相关领域有

合作，但对地方文化的挖掘还不够深

入，难以创造出真正具有内涵价值的产

品。人才是实现品牌建设的关键，当前

高水平人才多集中在国内的一、二线城

市，如何吸引青年人才投身微山岛文

高科技开发手段的合理利用、产业形成

过程中对文创资源凝聚的深度和广度，决

定文创产业的价值范围和发展空间，也决

定文创产业跨界融合的功能属性 [10]。产

业跨界融合发展重构了旧有产业价值链，

推动了产业一体化发展。由此，在产业内

部构成立体多重的交织链环，推动产业

动态关联和跨界融合价值的延伸和不

断完善，带动产业链条上的微观经济活

动主体。

文化创意产业是新时代地方旅游发

展的新增长极，各地旅游景区在文创

产 品 研 发 创 意 上 层 出 不 穷。 阿 伦· 斯

科特从地理分布视角阐述了文化产业的

聚集性是文化创意产业发展的一种新倾

向，即文化产业的聚合性。实施文创设

计和构建微山岛文创品牌是微山湖景

区发展绕不过去的弯，需依托其独有

的自然资源优势和包括文化在内的地

域特色，借助品牌力量提高景区影响

力 以 形 成 品 牌 效 应。 实 际 上， 当 地 政

府也有意对微山岛文化产品创意和品

牌方面进行开发，但缺乏设计整体性、

视觉识别性、驱动创意性和产品多样

性，条件尚不够成熟且难以从众多旅游

景区文创产品中脱颖而出。现阶段微

山岛文化品牌建设主要存在以下问题。

（一）微山岛文创品牌的构建处于

零散、碎片化状态

目前，微山岛文创品牌的构建存在

缺乏整体品牌设计和规划思路的问题。品

牌构建是一项系统性工程，涉及品牌定

位、品牌识别、品牌传播、品牌战略规

划等环节。优秀的文创品牌不仅可以承

载深厚的文化内涵，同时可以搭建一座

大众通往艺术的桥梁，这对提升微山岛

旅游形象、弘扬微山文化具有重要意义。

从宏观角度来看，微山岛文创品牌的建

立需要结合当地的经济发展水平、政府

政策以及微山岛发展现状，有针对性地

特点。此外，还有观鱼台传说、爷娘庙

传说、四鼻孔鲤鱼传说、湖上婚礼、非

遗文化端鼓腔等多种民俗形式。这些民

俗文化在具有绝对地域性的同时，还具

有兼容并济、上善若水的能力。

（四）原乡环境体现自然风貌

微山湖北与昭阳湖、独山湖和南阳

湖首尾相连，是四湖中最大的淡水湖，

也是京杭大运河最大的水源地，烟波浩

渺， 水 天 一 色， 素 有“ 北 方 水 乡” 之

称。长久以来，微山湖形成独特的水域

文化，湖中拥有荷花万顷，每当夏季来

临时，便会出现“接天莲叶无穷碧”的

盛 景， 被 誉 为“ 中 国 荷 都”。 同 时，

微山湖水土肥沃，水生植被覆盖率达

89.9％，有“水下森林”的美誉 [9]，也

是微山湖一道独特的风景线。此外，微

山湖还建有特色民宿群，这些民宿摒

弃商业化的开发模式，以原生态的建

构理念营造浓厚的水乡文化环境氛围，

增强游客的体验感。对原乡文化的重

塑与活态传承是塑造乡村文创品牌的

核心要素，故微山岛在生态环境和人

文内涵上具有天然的资源优势，具备

资源发展潜力。

   三 、 微 山 岛 文 创 品 牌 发 展
现 状

文创产业形成于 20 世纪后期，是

一种全新的集文化、创意与科技功能多

元素融合的产业业态，在具有传统产业

属性的基础上，赋予了价值高（破除资

源环境的硬约束）、科技含量大（拓展

和延伸传统产业价值空间）、产业渗透

性强（催生新的经济增长点和产业业

态）和协调效应强（有利于增强自然、

经济和社会的和谐发展）的特点，呈现

开放性和闭合性。跨界融合是文创产业

与生俱来的天然本质和价值属性，文创

资源与不同生产要素之间的交叉渗透、各
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山游礼”视觉识别系统运用现代设计手法

进行视觉构思与创造，充分融合了地方

性知识的本土文化特色，将具有代表性

的四鼻鲤鱼和荷为主要元素运用到整体

识别系统中，通过一定艺术手法设计出

以春、夏、秋、冬为代表的基础辅助图

形，利用巧妙的创意结合恰当的表现形

式展示微山岛魅力，借“荷”为依托以

“鱼”贯穿而入，两者相互依存、融合

共生，力争将荷叶和鱼打造成微山岛标

志性符号，形成独特且强烈的品牌效应。

根据相关旅游景区文创品牌构建经

验，首先，微山岛景区品牌构建应形成

独特的品牌理念和朗朗上口的品牌口号，

确定品牌定位，通过撷取微山岛特色文

化符号（微山岛的风土民俗、非遗项目、

建筑特色、地理环境、自然景观等），

开发特色文创产品，赋予品牌情感价值

和人文内涵，用历史文脉讲好品牌故事，

引起消费者的情感共鸣。其次，根据当

下审美思潮确定品牌形象和品牌视觉

体系，提高品牌识别性，增强品牌影响

力，建立品牌与受众之间的深度联系。

（二）研发创新型文创产品，积极

搭建跨界合作桥

文创产品是文化记忆得以保存和延

续的主要形式，是附着文化记忆的象

征，具有高知识性、高增值性、创意性

等特征。目前，微山岛文创产品的研发

处于起步阶段，文创种类单一、形式较

少，有巨大的发展空间和潜力。新鲜感

是激发消费者好奇心和购买欲的重要

手段，因此，在产品设计上要不断更新

设计思路，从消费者需求出发，注重美

观创新性、经济实用性以及情感表达性，

找到产品与消费者的情感共鸣点，用设

计讲述产品背后的历史文化故事，在社

会范围内起到弘扬民族文化、传播社会

正能量、引 导 大 众 的 作 用。 针 对 微 山

岛文创产品的研发路径，笔者提出如

外，还要积极汲取外来优秀文化元素，

只 有 经 过 不 断 调 适、 不 断 创 新， 才 能

真正成为一种具有内生活力的文化体

系。 在 旅 游 景 区 文 创 品 牌 的 建 设 上，

敦煌博物馆文创品牌为我们提供了思

路， 其主要措施体现在新颖的品牌理

念，敦煌博物馆提炼保持传统文化的最

好方法就是“ 让 它 流 行 起 来” 的 品 牌

理念，将敦煌本土文化元素与时尚主

义 元 素 相 结 合， 实 现 产 品 创 新， 打 造

“潮酷”文创品牌 [13]。采取多元化的

品牌战略，通过与多行业各界品牌跨

界融合、开展创意文化 活 动 及 创 办 相

关 综 艺 节 目 带 货 方 式 等 多 样 化 的 渠

道，实现产品创新和品牌知名度的提

升。健全的传播营销体系，线上线下

相 结 合，充分利用当地资源优势和现

代技术优势，主动迎合发展趋势，为其

他文创品牌构建提供新的发展思路。

文创产业的本质特征是为消费者提

供差异化体验，即独特且有别于其他

产品无法替代的物质和精神方面的体

验 [14]。“微山游礼”文创品牌是微山

岛旅游景区的初步构想。“微山游礼”

即微山旅游礼物，表达了微山岛人民

热情好客的良好形象。笔者首先对“微

山游礼”文创品牌的 LOGO 进行了设

计优化，从微山岛“荷文化”和“渔家

文化”出发，以荷叶的脉络呈现鱼的形

态，同时将荷花和湖水元素融入字体设

计中，富有动感和韵律，代表了融合、

发展、传承、创新的品牌理念，基于微

山岛的铁道游击队融入日出元素，以湖

绿色和橙色为主色调，意在表现微山岛

的整体氛围和意境，展现微山岛的朝气

和活力，运用现代设计手法，简洁大方

具有较强的识别性、应用性和传播性。

品牌视觉识别系统是一种独特形象的视

觉符号，具有高度识别性和可视性，对

传播品牌理念和文化具有重要意义。“微

创品牌的建设，是当前一大难题。

综上所述，微山岛文化品牌建设应

立足本土资源，在凸显原乡文化基因的

基础上积极汲取外来文化元素，围绕品

牌体系建设、产品研发、品牌传播、人

才引进等四个方面展开，以当地地域文

化为核心，形成自己独特的文化名片，

进一步实现“文化 +”的多业态组合，

深入贯彻文旅融合创新发展政策。

   四 、 微 山 岛 品 牌 实 践 与 品
牌 体 系 构 建 策 略

品牌既是产品，又是文化和意识形

态的载体。文创产业的快速发展，促进

了品牌化的形成，而品牌化成为文创发

展的重要“驱动器”。品牌化程度决定

了产品竞争力，关系到企业和产业的生

存与发展图景，其独特性在于文化是产

业的基础和动力，产业是文化发展的保

障和空间。由此，文创产品的价值往往

取决于文创的价值属性 [11]。从产业发

展的角度分析，品牌化可以从整体性和

系统性出发，全方位从文化挖掘、创意

转码、产品开发、品牌打造、多渠道营

销和增值服务等方面打造文创产业链，

从而最大化发挥文化的价值 [12]。

（一）立足原乡文化，打造特色文

创品牌新方式

原乡基因是打造特色文化品牌、避

免品牌陷入同质化竞争发展困境的关键

因素，是构建乡村景区文创品牌的核心

所在，微山岛要在众多旅游景区中脱颖

而出，应当立足本土文化，深入挖掘原

乡文化基因，利用地域文化的独特性、

民族性、纯粹性和特色化打造属于本土

的文化品牌。微山岛是红色文化、微子

文化的重要发祥地，同时衍生出极具当

地特色的微山湖“荷文化”，是构建文

创品牌不可丢失的文化 DNA 和符号，

也是微山岛文创品牌的价值所在。此
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政策留住青年返乡人才，这有利于外界

经验的传入和新型乡村文化人才的输

入，出台免税政策、提供编制等福利举

措，激 发 青年 返乡 热情， 让青年返乡

人才愿意留、留得住、留得久。其三，

要求品牌方积极拓宽人才引进渠道，与

国有企业、民营企业以及政府单位搭建

起人才流动的渠道，建立有效的奖励机

制，激励创新，主动吸收社会各界优秀

人才的加入，以期建立可以长期合作且

专业的文化创意团队。

    五 、 结 语
在国家大力推进文旅融合及乡村振

兴的双重背景下，微山岛文创品牌的建

设既是机遇，又是挑战，要想打赢这场

品牌建设的攻坚战，在众多旅游文创品

牌中脱颖而出，就需充分考虑社会政

策、发展环境、经济状况以及消费群体

等影响因素，全面开发微山岛旅游资

源，主动吸收社会各界优秀人才，创新

产品研发模式，打造丰富、高效、便捷

的 传 播 渠 道， 构 建 完 整、 融 合、 多 元

的文化创意产业链，推动“文化 + 旅

游”“文化 + 产业”等业态新模式的

形成，稳步推进微山岛文创品牌建设，

打造高品质文旅民宿，实现品牌的可持

续发展。同时，文创品牌是文化记忆的

承载形式，只有通过对文化的内在调和

和外在融合，避免陷入同质化竞争的发

展困境，才能让品牌真正“活”起来。
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能够让在团队成员多领域中工作 [16]，

且共同设计出赋予地域性文化的抱枕、

门 帘、 丝 巾、 扇 子、 新 年 红 包 等 文 创

产品。

（三）多方位搭建传播和营销体系

品牌传播是品牌营销的重要环节，

对提升微山岛文创品牌知名度及拓展

产品市场具有重要的推动作用。目前微

山岛对文创品牌的建设处于构想阶段，

没有实体店铺。基于此，笔者建议如下

三点：其一，建立线下实体店铺，积累

用户口碑，实现客流量转化，为后续持

续发展提供经济基础和群众基础。其

二，通过构建自媒体矩阵、借助知名旅

游平台、电商平台以及传统媒体进行创

意传播。比如，通过手机 APP 获取微

山岛文创消费与之相关的开放信息和

内容，使消费者获得相关信息资源。其

三，拓宽合作渠道，寻求跨界合作。可

以借助他们的资源优势扩大自己的知

名度和影响力，实现双方共赢局面。

（ 四） 强 化 人 才 支 撑， 扩 大 研 发

力量

人才是创新的根基，也是文创产业

发展的核心资源和产业竞争的最终表

现，关系到文创产业的格局与未来。开

发文创品牌涉及设计学、文化学、社会

学、传播学和管理学等多个领域，故需

全方位招揽人才。基于此，笔者给出如

下三点建议：其一，注重人才政策的包

容性，强化“文创”人才的培育与养成。

比如，搭建文化创意人才培育计划、发

布微山岛文创设计竞赛、组织文创设

计中心研究活动、结合乡村文化振兴、

产业振兴，成立行业协会，组织相关会

员访问知名设计创意机构，并联合策办

“设计师互访驻村计划”等。其二引进

文创师资进岛授课，开设讲习课程。比

如，2022 年全国两会上提出利用实惠

下几点参考建议。

其一，以当地自然环境、旅游景点、

宗教信仰、民风民俗为切入点，深入挖

掘地域文化，找寻具有内在生长力的本

地文化资源，并对其进行全方位的整合

开发，取其精华。在文化先行的基础上

追求产品形式的创新，通过对地域性乡

土文化遗产资源的挖掘、梳理和提炼，

分析和整合相关素材的内在文化传统关

联度 [15]，突出文创产品的文化特色和

个性价值。

其二，精准定位受众的年龄层及文

化结构层，有针对性地研发文创产品。

根据当前的发展状况，微山岛文创产品

的消费人群主要为年轻人群、旅游人群

和当地人群。针对年轻人群，新潮的事

物符合他们的审美意趣，应从艺术性和

美观性出发，结合时政热点、热门电影、

时令节气、智能领域、材料创新等领域

进行创意开发和利用，使之符合当代年

轻人个性化需求。针对旅游人群，产品

的研发应从地域性和创意性出发，特色

文化资源是吸引旅游人群前来的核心力

量，对此类人群研发产品应当充分发挥

地域文化优势，提炼当地特色元素，以

内在文化为切入点创造与旅游群体间的

情感共鸣，提升品牌忠诚度和美誉度。

针对当地消费人群，应当在不影响美观

的基础上以经济性和实用性为主，微山

岛四面环水，居民出入较困难，可从生

活用品出发进行文创品牌的设计，如日

常用品类、床上用品类、餐厨类、文具

类等。同时，这类产品物美价廉，客户

群也较为广泛。

此次实践活动在视觉识别系统的基

础上形成文创产品设计，有针对性地对

辅助图形的适用情况进行深度剖析。实

践团队成员结合当下主流的审美情趣，围

绕现代人的生活方式，从构思到艺术

作品的过程连贯衔接，在设计中强调
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传承与革新。随着新媒体行业的发展，

牛肚被手工艺可借助短视频的风口进行

推广，充分展示民族融合下的区域文化。

    五 、 结 语
在农耕时代，受交通、生产力等因

素的制约，传统手工艺的生存和发展只

能存在于一个以熟人社会为主的空间。

随着时代的发展，熟人社会逐步转变为

以陌生人为主的社会，手工艺面向陌生

人市场，该如何进行调适与发展？文章

通过对牛肚被手工艺的跨民族传播现象

进行研究分析，从工艺实践的主体民族

出发，思考牛肚被在现代社会中的设计

发展路径。跨民族艺术的互嵌、多材料

的融合使用、呈现载体的艺术装置化和

地方茶产业结合等方式为牛肚被提供了

设计发展路径，牛肚被手工艺在跨民族

传播互动中跟随设计的浪潮而发展，才


